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1. Y¥NETĶCĶ ¥ZETĶ 

Son yēllarda d¿nyada yaĸanan k¿resel afetler giderek artmaktadēr. Depremler, orman 

yangēnlarē, seller, kitlesel can kayēplarē, a­lēk, su kētlēĵē ve salgēn hastalēklar t¿m d¿nyayē 

sarmēĸ durumdadēr. Her ge­en yēl bir ºnceki yēla gºre daha fazla problem ortaya ­ēkmakta ve 

k¿resel salgēn ile afetlerin boyutlarē b¿y¿mektedir. Bu dºnemlerde yapay veya doĵal 

kaynaklarēmēzē gelecek nesillere aktarmak bir zorunluluktur. S¿rd¿r¿lebilirlik ilkesinin 

amacēna uygun yaĸamak ve ºncelikleri ona gºre belirlemek gerekmektedir. ķuan sahip 

olduĵumuz su kaynaklarēnē, ormanlarē, tarēm arazilerini ve hayvan jenerasyonunu 

kaybetmemek ve yeni nesillere aktarabilmek istiyorsak, yaĸam ĸeklimizi ve t¿ketim 

alēĸkanlēklarēmēzē deĵiĸtirmek zorundayēz.  

Batē Akdeniz Bºlgesi doĵal zenginlikler bakēmēndan ¿lkemizin en ºnemli bºlgelerinden 

bir tanesidir. Orman arazileri mevcut arazi kullanēmē a­ēsēndan olduk­a fazladēr. Bºlgede ­ok 

fazla akarsu kaynaĵē ve geniĸ tarēm arazileri bulunmaktadēr. Aynē zamanda bºlgede ­ok 

sayēda milli park, tabiat parkē, tabiat anētē, doĵal sit alanē ve arkeolojik sit alanē yer almaktadēr. 

Bºlgenin doĵal ve ­evresel zenginliklerinin yansēra k¿lt¿rel ve sosyal zenginliklerinin de 

fazla olmasē, bºlgede turizm sektºr¿n¿n ekonomik geliĸmede ºnc¿ sektºr olmasēna sebep 

olmaktadēr. Bu kapsamda yapēlē ve doĵal ­evrenin korunmasē, k¿lt¿rel ve sosyal altyapēnēn 

devamēnēn saĵlanmasē a­ēsēndan bºlgemizde y¿r¿t¿lecek olan turizm sektºr¿n¿n dikkatli 

planlanmasē gerekmektedir. 

Batē Akdeniz Bºlgesi T¿rkiyeônin turizm konaklama kapasitesinin yaklaĸēk %32ôsine 

sahiptir. 2019 yēlēnda Antalya ilinde yaklaĸēk 15 milyon turist konaklamēĸtēr. Fakat bu 

cazibenin b¿y¿k bir kēsmēnē kitle turizmi oluĸturmaktadēr. Bu sebepten dolayē turizm 

faaliyetlerinin b¿y¿k bir bºl¿m¿ Batē Akdeniz Bºlgesi sahil bandēnda oluĸmaktadēr. Bu 

durum kēyē ĸeridinde altyapē ¿zerine fazla baskē oluĸmasēna, turizmden elde edilen gelirin 

bºlgeye eĸit yayēlmamasēna, bºlge i­ kesimlerinin turizm tanēnērlēĵēnēn baskēlanmasēna ve 

kērsal bºlgelerden kent merkezlerine gº­ hareketinin hēzlanmasēna sebep olmaktadēr.  

Bºlgemizin doĵal ve yapay zenginliklerinin korunmasē, kitle turizminden dolayē bºlgede 

oluĸan problemlerin ­ºz¿lmesi ve s¿rd¿r¿lebilir bir turizm anlayēĸēnēn Batē Akdeniz 

Bºlgesinde kazanēlabilmesi adēna, Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē ñMek©nsal Turizm Strateji 

Planēò ­alēĸmasēnē hazērlamēĸtēr.  Bu plan Isparta ve Burdur illerini kapsamaktadēr. Plan 2021, 

2022 ve 2023 yēllarēnda turizm kapsamēnda bºlgede yapēlabilecek ­alēĸmalarē konu 

edinmiĸtir.  
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Mek©nsal Turizm Strateji Planē ­alēĸmasē i­erisinde, d¿nyadaki turizm performansē ve 

¿lkemizdeki turizm performanslarē deĵerlendirilmiĸ, bulunan deĵerler bºlgemizdeki turizm 

performansē ile karĸēlaĸtērēlmēĸ ve bºlgemizdeki durum ºn plana ­ēkarēlmēĸtēr. ¢alēĸma 

i­erisinde ayrēca g¿n¿m¿z t¿ketici alēĸkanlēklarē incelenmiĸ ve son t¿ketici trendlerine gºre 

turizm sektºr¿ndeki deĵiĸimler ortaya konmuĸtur. Isparta ve Burdur illerinde bu zamana 

kadar yapēlmēĸ olan turizm planlama ­alēĸmalarē incelenmiĸtir. Batē Akdeniz Kalkēnma 

Ajansēnēn 2010 yēlēndan g¿n¿m¿ze dek Isparta ve Burdur illerindeki turizm yatērēmlarē 

­alēĸmaya konu edilmiĸtir.  Planlama bºlgesi i­erisindeki turizm varlēklarēnēn listesi ­ēkarēlmēĸ 

bu turizm varlēklarēnēn ºne ­ēkanlarēnēn g¿­l¿ yanlarē, zayēf yanlarē, fērsatlarē ve tehditleri 

ortaya konmuĸtur.  

Planlama bºlgesinde tespit edilen sorunlarēn ­ºz¿me kavuĸmasē ve ­evreye duyarlē 

s¿rd¿r¿lebilir turizm faaliyetlerinin oluĸturulabilmesi anlamēnda, ­alēĸmada hem ulusal hem 

bºlgesel hem de yerel paydaĸlarēn sahiplenebileceĵi ortak bir vizyon ve ama­ belirlenmiĸtir. 

Ancak, ­alēĸmalarēn vizyon ­er­evesinde ortak bir ĸekilde y¿r¿t¿lebilmesi ile turizmde 

istenilen ivme kazanēlabilir. Bu kapsamda planlama ­alēĸmasēnda yapēlan ºn deĵerlendirmeler 

sonrasēnda bºlgedeki turizm paydaĸlarē ile birlikte, turizm destinasyonlarēnda 3 yēl i­erisinde 

yapēlabilecek stratejik eylemler belirlenmiĸtir. Bu eylemler bºlgedeki var olan turizm 

varlēklarēnē koruma ve kullanma dengesi gºzetilerek oluĸturulmuĸtur. Kitle turizminden 

dolayē bºlgenin kēyē bandēnda oluĸan yoĵunluĵu azaltmada, turizm faaliyetlerini bºlge 

i­erisine yayarak kērsal alanlardaki ekonomik ve sosyal kalkēnmayē saĵlamada, belirlenen 

stratejik eylemlerin etkili olacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Isparta ve Burdur illeri Mek©nsal Turizm Strateji planēnēn uygulamaya konulabilmesi i­in 

t¿m paydaĸlar arasēnda iĸ birliĵi ve koordinasyonun saĵlanmasē gerekmektedir. Ulusal ve 

yerel d¿zeydeki, karar verici ve onay makamē konumundaki kilit uygulayēcēlarēn, bu 

koordinasyonu saĵlamadaki ortak iradeyi oluĸturmasē gerekmektedir. T¿m paydaĸlarēn bu 

ortak irade etrafēnda bir araya gelmesi, stratejik planēn uygulanmasēna gerekli desteĵi vermesi 

ve aktif rol almasē ºnem arz etmektedir. Mek©nsal Turizm Strateji Planēnēn uygulanmasē 

noktasēnda, ekonomide kēsētlē imk©nlar ve kēsētlē insan kaynaĵē ile turizm geliĸimi ºn¿nde 

bºlgedeki planlama eksikleri gºz ºn¿nde bulundurulduĵunda, t¿m paydaĸlarēn tek bir ­atē 

altēnda toplanmasē ve aynē yºnde hareket etmesi ka­ēnēlmazdēr. Bu iĸ birliĵinin saĵlanmasē 

konusunda, her bir paydaĸēn rol¿n¿n kaynak israfēna yol a­mayacak ĸekilde tanēmlanmasē 

b¿y¿k ºnem taĸēmaktadēr. Bu kapsamda planēn uygulanabilmesi i­in gerekli olan yapēlanmaya 

iliĸkin deĵerlendirme bu ­alēĸmanēn diĵer bir konusudur. 



 

3 
 

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Isparta Burdur Mek©nsal Turizm Strateji Planē  

 

{ǘǊŀǘŜƧƛƪ ǇƭŀƴƭŀƳŀ ōŜƭƛǊƭƛ ŀƳŀœƭŀǊƤ 
ȅŜǊƛƴŜ ƎŜǘƛǊƳŜƪ ŀƳŀŎƤȅƭŀ 

uygulanan eylemler olarak bilinir 



 

4 
 

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Isparta Burdur Mek©nsal Turizm Strateji Planē  

2. STRATEJĶK PLAN YAKLAķIMINA  GENEL BAKIķ 

2.1. STRATEJĶK PLANLAMANIN HUKUKĶ ¢ER¢EVESĶ 

14.06.2014 tarih ve 29030 sayēlē resmi gazetede yayēmlanan ñMek©nsal Planlar Yapēm 

Yºnetmeliĵindeò stratejik mek©nsal plan tanēmē; 

ñ¦lke kalkēnma politikalarē ve bºlgesel geliĸme stratejilerini mek©nsal d¿zeyde iliĸkilendiren, 

bºlge planlarēnēn ekonomik ve sosyal potansiyel, hedef ve stratejileri ile ulaĸēm iliĸkileri ve 

fiziksel eĸiklerini de dikkate alarak deĵerlendiren, yer altē ve yer ¿st¿ kaynaklarēn ekonomiye 

kazandērēlmasēna, doĵal, tarihi ve k¿lt¿rel deĵerlerin korunmasēna ve geliĸtirilmesine, 

yerleĸmeler, ulaĸēm sistemi ile kentsel, sosyal ve teknik altyapēnēn yºnlendirilmesine dair 

mek©nsal stratejileri belirleyen, sektºrlere iliĸkin mek©nsal politika ve stratejiler arasēnda 

iliĸkiyi kuran, 1/250.000, 1/500.000 veya daha ¿st ºl­ek haritalar ¿zerinde ĸematik ve grafik 

dil kullanēlarak hazērlanan, ¿lke b¿t¿n¿nde ve gerekli gºr¿len bºlgelerde yapēlabilen, 

sektºrel ve tematik paftalar ve raporu ile b¿t¿n olan planò ĸeklindedir. 

1 noôlu Cumhurbaĸkanlēĵē Kararnamesiônin 97/d maddesinde ñMek©nsal strateji planlarēnē 

ilgili kurum ve kuruluĸlarla iĸbirliĵi yapmak suretiyle hazērlamak ve mahalli idarelerin plan 

kararlarēnēn bu stratejilere uygunluĵunu denetlemek,ò 102/a maddesinde ñYerleĸme, 

yapēlaĸma ve arazi kullanēmēna yºn veren, her t¿r ve ºl­ekte fiziki planlara ve uygulamalara 

esas teĸkil eden ¿st ºl­ekli mek©nsal strateji planlarēnē ve ­evre d¿zeni planlarēnē ilgili kurum 

ve kuruluĸlarla iĸbirliĵi yaparak hazērlamak, hazērlatmak, onaylamak ve uygulamanēn bu 

stratejilere gºre y¿r¿t¿lmesini saĵlamak,ò gºrevleri yer almaktadēr.  6495 sayēlē Kanun ile 

deĵiĸtirilen 3194 sayēlē Ķmar Kanunuônun 8/b maddesi ile mek©nsal strateji planlarēnēn plan 

kademelenmesindeki yeri belirlenmiĸtir. 

2016 yēlēnda yayēnlanan Bºlgesel Geliĸme Ulusal Stratejisiônde ñ646. Mek©nsal strateji 

planlarē; sosyal, ekonomik ve ­evre stratejilerini mek©nla iliĸkilendirerek fiziki geliĸmeyi ve 

mek©nsal stratejileri yºnlendirmek ¿zere, ¿lke d¿zeyinde ve gerekli gºr¿len bºlgelerde ilgili 

kurumlarla iĸbirliĵi i­inde, BGUSôun ºncelik ve hedefleriyle uyumlu bir ĸekilde uzun vadeli 

olarak hazērlanacaktēr.ò ifadesi yer almēĸtēr (www.mekansalstrateji.csb.gov.tr, 2020). 

10. Kalkēnma Planēônda ñ947. Detaylē arazi kullanēmlarēna, m¿lkiyet d¿zenlemesine ve 

uygulamaya iliĸkin kararlarēn alt ºl­ekli planlarla belirlenmesi, bunlarē yºnlendiren ¿st ºl­ekli 

mek©nsal planlarēn ise stratejik nitelikte olmasē saĵlanacak; planlarēn amacē, niteliĵi, kapsamē 

ve arazi kullanēm kararlarēndaki belirleyicilik d¿zeyleri netleĸtirilecektir.ò denilmektedir. 
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2.2. D¦NYADA STRATEJĶK PLANLAMA KAVRAMI 

 D¿nya genelinde ¿lkesel, bºlgesel ve kērsal sorunlar zamanla deĵiĸmektedir. Bu sorunlara 

geleneksel planlama yºntemleri ile ­ºz¿m ¿retilememektedir. Sorunlara paralel olarak 

deĵiĸen daha esnek planlama anlayēĸēnē i­eren ­ºz¿m arayēĸlarē sonrasēnda Stratejik Mek©nsal 

Planlama (SMP) anlayēĸē ortaya ­ēkmēĸtēr.  

18. yy.ēn 2.yarēsēnda Batē ¿lkelerinde sanayileĸmeden kaynaklē baĸta saĵlēk olmak ¿zere 

bir­ok sorun ortaya ­ēkmēĸtēr. Bu sorunlarē ­ºzme aracē olarak kentsel alanlarda analize dayalē 

kentin fiziki, ekonomik ve sosyal yapēsēnē tanēyan ¿st ºl­ekli ñnazēm planò ¿retilmiĸtir. Bu 

planēn belirlediĵi ¿st ­er­eve doĵrultusunda alt ºl­ekli kentin uygulama planlarē 

hazērlanmēĸtēr. 1960ôlē yēllarda ise planlar iki kademede y¿r¿t¿lmeye baĸlanmēĸtēr. Bºlgesel 

planlar arazi kullanēmēnē belirleyen, fiziki ­evre, n¿fus, konut alanē, iĸyerleri, ulaĸēm, sosyal 

hizmetler gibi kent bileĸenlerine stratejik kararlar getirdiĵi i­in ñstrateji planēò adēyla 

anēlmaya baĸlanmēĸtēr (Ersoy, 2017). 

1970ôlerin ortalarē ve 1980ôli yēllarda kentlerde daha kurumsal anlamda geliĸmeler ve 

­alēĸmalar yapēlmēĸtēr. Bu durum stratejik planlama anlayēĸēnda yeni boyutlarēn ortaya 

­ēkmasēna sebep olmuĸtur. Bu dºnemlerde projelere ve daha ­ok arazi kullanēm ­alēĸmalarēna 

odaklanēlmēĸtēr. Bu dºnemlerde toplumun talebi planlama eylemini belirlerken 1990ôlarda 

stratejik planlamaya sivil toplum ve kamu katēlmaya baĸlamēĸtēr. Stratejik planlama 

kavramēnēn anlayēĸē daha ­ok kiĸisel tecr¿belerle saĵlandēĵē i­in farklē tip stratejik planlama 

kavramlarē g¿n¿m¿zde varlēĵēnē s¿rd¿rmektedir (Polat, 2010). 

Strateji planlama belirli ama­larē yerine getirmek amacēyla uygulanan eylemler olarak 

bilinir. Strateji, ºnceden belirlenmiĸ olan amaca ve eyleme plancēnēn veya eylemi yapacak 

kurumun nasēl ulaĸacaĵēnē belirtir. Strateji bir diĵer deĵiĸle kaynaklarēn en iyi ĸekilde nasēl 

kullanēlacaĵēnē belirtir. Stratejik planlamanēn ºzellikleri ĸu ĸekildedir; verilen kararlarēn 

geleceĵi belirlemesi, s¿rekliliĵi olan bir iĸlem olmasē, birbirine baĵlē hareket eden planlama 

sistemine sahip olmasē ve belirli bir yºnetim tarzēnēn olmasēdēr. Stratejik planlama bir 

yºnetiĸim bi­imi ve stratejilerin kesinlik kazandērēlarak yazēlē ve ­izili hale getirilmesidir 

(Polat, 2010). 

Tablo 1. Geleneksel Planlama ve SMPôde Deĵiĸen Kavramlar 

 Geleneksel Planlama Stratejik Mek©nsal Planlama 

 Plan Master Planlar, Arazi Kullanēm Planlarē Stratejik planlar 

Yºnetiĸim Yºnetimin yol gºstericiliĵinde 

Yºnetimin yol gºstericiliĵinde; 

ancak yºnetiĸimde m¿zakereci 

bi­imde 

Ama­ Bir son olarak planlar Deĵiĸim i­in bir ara­ olarak planlar 

Kaynak: Polat (2010:12) 
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2.3. T¦RKĶYEôDE STRATEJĶK PLANLAMA KAVRAMI 

Avrupa Birliĵine uyum s¿re­leri, deĵiĸen d¿nya ekonomisine ayak uydurma ­alēĸmalarē 

ve farklē kalkēnma arayēĸlarēndan dolayē T¿rkiyeôde stratejik planlama yaklaĸēmēna ilgi 

artmaktadēr. Bºlge planlarē, il geliĸme planlarē ve ­evre d¿zeni planlarē yapēmē ­oĵalmaktadēr. 

Bunlarēn yanē sēra kamu kurumlarē kendi yºnetimlerinin iĸleyiĸlerini d¿zenlemek adēna 

stratejik planlar yapmaktadērlar. Bir ºnceki baĸlēkta da bahsedildiĵi ¿zere stratejik planlama 

kavramēnēn anlayēĸē daha ­ok tecr¿belerle saĵlandēĵē i­in farklē kurumlarēn yaptēĵē planlarēn 

isimleri  ñstratejik planò olarak tanēmlansa da i­erikleri ve yaklaĸēmlarē farklēdēr.  

¢evre ve ķehircilik Bakanlēĵēônēn mek©nsal stratejik plan tanēmē ñMek©nsal Strateji Planē 

ekonomik, sosyal politikalar ve ­evre politikalarē ile stratejilerini mek©nla iliĸkilendirerek 

fiziki geliĸmeyi ve sektºrel kararlarē yºnlendiren, ¿lke b¿t¿n¿nde ve gerekli gºr¿len 

bºlgelerde hazērlanan, raporu ile b¿t¿n olan, mek©nsal geliĸmeyi yºnlendiren, soyut, grafik 

anlatēm diline ve ĸematik gºsterim tekniĵine sahip, mek©nsal geliĸme stratejilerini i­eren 

plandērò ĸeklindedir. 

¦lkemizde mek©nsal potansiyelleri avantaja ­evirmek, 2023 hedeflerine ulaĸabilmede 

yardēmcē olmak, k¿resel ve bºlgesel kararlarē b¿t¿nc¿l olarak mek©na yansētmak, 

s¿rd¿r¿lebilir kalkēnmayē saĵlamak, ­evre politikalarē ile arazi kullanēm kararlarē arasēnda 

entegrasyonu saĵlamak ve daha yaĸanabilir yerleĸimler oluĸturabilmek i­in ñ¦lke Mek©nsal 

Strateji Planēò ­alēĸmalarēna baĸlanmēĸtēr (www.mekansalstrateji.csb.gov.tr, 2020).  

¦lkemizin vizyon ve hedefleri doĵrultusunda T¿rkiye Mek©nsal Strateji Planēônēn 

hedefleri ­evre ve ĸehircilik bakanlēĵēnca ĸu ĸekilde belirlenmiĸtir; 

¶ Ķnsan odaklē, s¿rd¿r¿lebilir, dayanēklē, akēllē ve sosyo-ekonomik geliĸmiĸlik d¿zeyi 

y¿ksek ĸehirler oluĸturulmasē, 

¶ Ekonomik ve sosyal geliĸmenin temini i­in altyapē ve hizmetlerin kentsel ve kērsal 

alanlarē kapsayacak ĸekilde kalkēnma politikalarēna uygun olarak dengeli daĵēlēmēnēn 

saĵlanmasē, 

¶ Rekabet edebilir yerleĸmelerin temini i­in gerekli mek©nsal d¿zenlemelerin ve 

altyapēnēn desteklenmesi, 

¶ S¿rd¿r¿lebilir bir ­evrenin temini i­in iklim deĵiĸikliĵine uyum da gºzetilerek 

sektºrel ºncelikler, mek©nsal geliĸme ve ­evre politikalarēnēn birbirine 

entegrasyonunun saĵlanmasēdēr (www.mekansalstrateji.csb.gov.tr, 2020). 



 

7 
 

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Isparta Burdur Mek©nsal Turizm Strateji Planē  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

.ŀǘƤ !ƪŘŜƴƛȊ .ǀƭƎŜǎƛƴŘŜ ǘǳǊƛȊƳ 
ǀƴŎǸ ǎŜƪǘǀǊ ƪƻƴǳƳǳƴŘŀŘƤǊ



 

8 
 

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Isparta Burdur Mek©nsal Turizm Strateji Planē  

3. BATI AKDENĶZ B¥LGESĶ HAKKINDA GENEL BĶLGĶ 

TR61 Batē Akdeniz Bºlgesi Antalya, Isparta ve Burdur illerinden oluĸmaktadēr. Bºlge 

36,996 km2ôlik alanla T¿rkiye y¿zºl­¿m¿n¿n %4,7ôsini oluĸturmaktadēr. 2019 T¿rkiye 

Ķstatistik Kurumunun (T¦ĶK) Adrese Dayalē N¿fus Kayēt sistemi verilerine gºre bºlge n¿fus 

b¿y¿kl¿ĵ¿ 3.227.410 kiĸi ile T¿rkiye n¿fusunun % 3,9ôunu oluĸturmaktadēr. Bºlge illerinden 

Antalyaônēn Akdenizôe kēyēsē vardēr. Ayrēca Isparta ili ve Burdur ili Gºller Bºlgesinde yer 

almaktadēr. 

ķekil 1. Batē Akdeniz Bºlgesiônin T¿rkiyeôdeki Konumu 

Kaynak: Ajans ¢alēĸmasē 

Antalya 

Antalya Karain Maĵarasēndaki yaĸam M.¥. 50.000 yēl ºncesine kadar dayanmaktadēr. 

Antalyaôda ilk yerleĸim ºrnekleri M.¥. 7. ve 8. yy.da Akdeniz kēyēlarēnda baĸlamēĸtēr. Bu 

bºlgeye ait en eski kayētlar Hititlerin ­ivi yazēlē tabletlerinde Manavgat Ķl­esine aittir. Bu 

bºlge tarih boyunca Pamfilya, Arkadia, Kymeliler, Lydia, Roma, Hamitoĵullarē, Sel­uklular, 

Ķlhanlēlar, Karamanoĵullarē gibi bir­ok kavim ve devlet tarafēndan yºnetilmiĸtir. 1462 yēlēnda 

Fatih Sultan Mehmetôin Karamanoĵullarē Beyliĵiôni ortadan kaldērmasēyla Manavgat, Alanya 

ile birlikte Osmanlē Egemenliĵine girmiĸtir (www.ktb.gov.tr, 2020). 

Antalya ili n¿fusu 2019 T¿rkiye Ķstatistik Kurumunun (T¦ĶK) Adrese Dayalē N¿fus Kayēt 

sistemi verilerine gºre 2.511.700 kiĸidir. Antalya d¿nyanēn en ºnemli turizm merkezlerinden 

birisidir. Doĵal g¿zellikleri, tarihi zenginliĵi ve 640 kilometre sahil ĸeridiyle her yēl 

milyonlarca turiste ev sahipliĵi yapmaktadēr. Antalya sahil ĸeridinde yer alan 210 adet mavi 

bayraklē plajē ile d¿nyanēn en ­ok mavi bayraklē ĸehri unvanēna sahiptir. 
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Isparta 

Isparta yºresinin yerleĸme tarihi Paleolitik (Eskitaĸ) dºnemine kadar uzanmaktadēr. M.¥. 

2000ôlerde Pisidya, Luvi ve Arzava topluluklarēna ev sahipliĵi yapmēĸtēr. Bu bºlgede tarih 

boyunca Frigler, Lidyalēlar, Persler, Bergama, Roma, Sel­uklu, Abbasiler, Hamitoĵullarē ve 

Ķlhanlēlar gibi bir­ok kavim ve devlet tarafēndan yºnetilmiĸtir. 1390 yēlēnda Isparta Osmanlē 

topraklarēna katēlmēĸtēr. Isparta 1919 ile 1923 yēllarē arasēnda ger­ekleĸen Milli M¿cadele 

Dºnemiônde iĸgal ve ­atēĸmalardan az etkilenen sēnērlē sayēdaki kentlerden birisidir 

(www.ktb.gov.tr, 2020). 

Isparta il n¿fusu 2019 T¦ĶK Adrese Dayalē N¿fus Kayēt sistemi verilerine gºre 444.914 

kiĸidir. Isparta ili, Akdeniz Bºlgesinin kuzeyinde Gºller Bºlgesinde yer alēr. Isparta ili 

i­erisinde ­ok sayēda gºl, gºlet, daĵ, yayla, kanyon, maĵara, orman, akarsu, milli park ve 

tabiat parklarē bulunmaktadēr. Bu zenginliĵiyle bir­ok alternatif turizm imk©nēna sahiptir. 

Burdur  

Burdurôun tarih ºncesi ge­miĸi Paleolitik (Eskitaĸ) ¢aĵôa uzanmaktadēr. Burdurôda 

Hacēlar Hºy¿ĵ¿nde yapēlan kazēlarda M.¥.7000 yēllarēna ait ñGen­ Neolitikò evleri tespit 

edilmiĸtir. Burdur tarihi boyunca Pisidya, Pamphylia, Likya, Frigya, Persler, Bergama, Roma, 

Sel­uklu, Hamitoĵullarē gibi bir­ok kavim ve devlet tarafēndan yºnetilmiĸtir. 1391 yēlēnda 

Yēldērēm Beyazēt tarafēndan Osmanlē topraklarēna katēlmēĸtēr. 1920 yēlēnda baĵēmsēz sancak 

durumunda olan Burdur, Cumhuriyetin ilanē ile 1923ôte il stat¿s¿ kazanmēĸtēr 

(www.ktb.gov.tr, 2020). 

Burdur il n¿fusu 2019 T¦ĶK Adrese Dayalē N¿fus Kayēt sistemi verilerine gºre 270,796 

kiĸidir. Burdur ili, Akdeniz Bºlgesinin i­ kēsēmlarēnda Gºller Bºlgesinde yer almaktadēr. 

Burdur ili i­erisinde yer alan gºl, gºlet, antik kent, yayla ve tabiat parklarē ile alternatif turizm 

faaliyetleri i­in zengin bir coĵrafyaya sahiptir. 

3.1. EKONOMĶK DURUM 

Batē Akdeniz Bºlgesiônin istihdama katēlan kiĸi sayēsē ve bu istihdamēn iktisadi faaliyet 

kollarēna daĵēlēmē Tablo 2ôde verilmiĸtir. 2017-2020 yēllarē arasēnda Batē Akdeniz 

Bºlgesiônde istihdam T¿rkiyeônin aksine giderek artmēĸtēr. Bºlgede 2017 yēlēnda 1.161.000 

olan istihdam 2018 yēlēnda 1.185.000 kiĸiye y¿kselmiĸ ve 2019 yēlēnda 1.188.000 kiĸiye 

ulaĸmēĸtēr. T¿rkiye genelinde ise 2017 yēlēnda 28.187.000 olan istihdam 2018 yēlēnda 

28.740.000 kiĸiye y¿kselmiĸ 2019 yēlēnda 28.076.000 kiĸiye gerilemiĸtir. 
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Tablo 2. Bºlgede Yēllara Gºre Ķstihdamēn Daĵēlēmē 

  

  

Batē Akdeniz Bºlgesi 

 (Antalya, Isparta, Burdur) 
T¿rkiye 

2017 2018 2019 2017 2018 2019 

Tarēm 253.000 224.000 220.000 5.464.000 5.298.000 5.096.000 

Sanayi 192.000 183.000 166.000 7.477.000 7.668.000 7.109.000 

Hizmet 716.000 778.000 802.000 15.246.000 15.774.000 15.871.000 

Toplam 1.161.000 1.185.000 1.188.000 28.187.000 28.740.000 28.076.000 

Kaynak: T¦ĶK, 2020. 

Bºlgede istihdamēn iktisadi faaliyet kollarēna daĵēlēmēna bakēldēĵēnda, istihdamēn 

b¿y¿k bir kēsmēnēn hizmet sektºr¿nden oluĸtuĵu gºr¿lmektedir. 2017 yēlēnda hizmet 

sektºr¿n¿n toplam istihdam i­erisindeki oranē %62 iken 2019 yēlēnda %66ôya y¿kselmiĸtir. 

Bºlgede tarēm sektºr¿ndeki istihdamēn toplam istihdam i­erisindeki oranē 2017 yēlēnda %22 

iken 2018 ve 2019 yēllarēnda %19 olarak gºz¿kmektedir. Sanayi sektºr¿ndeki istihdamēn 

toplam istihdam i­erisindeki oranē yēllar i­erisinde giderek azalēĸ gºstermiĸtir. 2017 yēlēnda 

%17 olan sanayi oranē 2018 yēlēnda %15ôe gerilemiĸ ve 2019 yēlēnda %14ôe kadar d¿ĸm¿ĸt¿r. 

ķekil 2. Bºlgede Ķstihdamēn Ķktisadi Faaliyet Kollarēna Daĵēlēmē 

 

Kaynak: T¦ĶK,2020. 

T¿rkiyeôde istihdamēn iktisadi faaliyet kollarēna daĵēlēmē, Batē Akdeniz Bºlgesiôndeki 

daĵēlēma benzer niteliktedir. Toplam istihdamēn ­oĵunluĵunu ¿lkede hizmet sektºr¿ 

oluĸturmakta ve 2017 yēlēnda 2019 yēlēna kadar s¿rekli artēĸ gºstermektedir. T¿rkiyeôde 

hizmet sektºr¿ndeki istihdamēn toplam istihdam i­erisindeki oranē 2019 yēlēnda %57ôdir. 

¦lkede tarēm sektºr¿ndeki istihdamēn toplam istihdam i­erisindeki oranē 2017 yēlēnda %19 

iken 2018 ve 2019 yēllarēnda bu oran %18ôe gerilemiĸtir.  
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ķekil 3 TR61 Bºlgesi ve T¿rkiye Ķĸg¿c¿ Gºstergeleri (15+ Yaĸ), 2004-2019 

 

Kaynak: T¦ĶK, 2020. 

Batē Akdeniz Bºlgesiônde istihdam oranē 2019 yēlēnda %49,2 ile T¿rkiye ortalamasēnēn 

¿zerindedir. 2019 yēlē iĸsizlik oranlarēna baktēĵēmēzda Batē Akdeniz Bºlgesi %13,3 ile 2019 

yēlēnda %13,7 olan T¿rkiye ortalamasēnēn altēnda yer almaktadēr. Genel olarak bakēldēĵēnda 

¿lkemizde istihdam oranē 2004 yēlēndan 2018 yēlēna kadar s¿rekli artēĸ gºstermiĸtir. Ķĸsizlik 

oranēna baktēĵēmēzda ise ¿lke genelinde 2004 yēlēndan 2009 yēlēna kadar artmēĸ sonrasēnda ise 

2015 yēlēna kadar d¿zenli bir azalēĸ yaĸanmēĸtēr. 

3.2. GELĶķMĶķLĶK DURUMU 

Sanayi ve Teknoloji Bakanlēĵēnēn eĵitim, saĵlēk, istihdam, altyapē gibi deĵiĸkenleri temel 

alarak yapmēĸ olduĵu geliĸmiĸlik araĸtērmasēnēn sonu­larēna gºre Batē Akdeniz Bºlgesi ¿lke 

genelinde geliĸmiĸlik a­ēsēndan 4. Sērada yer almaktadēr. T¿rkiye genelinde bakēlacak olursa 

geliĸmiĸlik endeksi a­ēsēndan bºlge sēralamasēnda 1.sērada Ķstanbul, 2. Sērada Ankara ve 3. 

Sērada Ķzmir yer almaktadēr. Bat Akdeniz Bºlgesi kendisine sēnērē olan bºlgeler i­erisinde 

geliĸmiĸlik endeksi en y¿ksek olan bºlgedir. Sēnēr bºlgelerin geliĸmiĸlik endeksine 

baktēĵēmēzda TR32 bºlgesi 7.sērada, TR33 bºlgesi 13.sērada, TR52 bºlgesi ise 9. Sērada yer 

almaktadēr. Bu durum Batē Akdeniz Bºlgesinin geliĸmiĸlik bakēmēndan almēĸ olduĵu yolu 

gºstermektedir.    
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Tablo 3. TR61 Bºlgesinin 2017 Yēlē Sosyo-Ekonomik Geliĸmiĸlik Sēralamasē (SEGE)  

D¿zey-2 

Kodu 
Bºlge Ķlleri 

Bºlge 

Endeks 

Deĵeri 

Bºlge 

Kademesi 

Bºlge 

Sēralamasē 

TR10 Ķstanbul 4,051 1 1 

TR51 Ankara 2,718 1 2 

TR31 Ķzmir 1,926 1 3 

TR61 Antalya, Isparta, Burdur 1,359 1 4 

TR41 Bursa, Eskiĸehir, Bilecik 1,281 1 5 

TR32 Aydēn, Denizli, Muĵla 0,884 2 7 

TR33 Manisa, Afyonkarahisar, K¿tahya, Uĸak 0,283 2 13 

TR52 Konya, Karaman 0,618 2 9 

Kaynak: SEGE 2017, T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanlēĵē, Kalkēnma Ajanslarē Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ 

3.3. G¥¢ DURUMU 

Batē Akdeniz Bºlgesi mevcut ekonomik yapēdan dolayē 2018 yēlēna kadar diĵer illerden 

gº­ almēĸtēr. 2019 yēlē net gº­ verilerine baktēĵēmēzda Antalya ili gº­ almaya devam etmiĸ 

fakat Isparta ve Burdur illeri gº­ vermiĸtir. Bºlge genelinde n¿fus artēĸēnēn il­e merkezlerinde 

yoĵunlaĸtēĵē gºr¿lmektedir.    

Tablo 4. Batē Akdeniz Bºlgesi Ķlleri Bºlgesel Gº­ Verileri 

  Yēllar T¿rkiye Antalya Isparta Burdur 

Aldēĵē Gº­ 

2017 2.256.083 87.232 18.222 12.745 

2018 2.424.773 95.920 28.789 15.417 

2019 2.489.177 100.140 19.555 12.134 

Verdiĵi Gº­ 

2017 2.256.083 72.178 18.818 11.786 

2018 2.428.609 80.349 19.584 12.537 

2019 2.485.341 68.494 20.052 13.603 

Net Gº­  

2017 0 15.054 -596 959 

2018 -3836 15.571 9205 2.880 

2019 3.836 31.646 -497 -1.469 

Net Gº­ Hēzē 

2017 -25,12 6,39 -1,37 3,63 

2018 44,47 6,44 21,07 10,73 

2019 -43,79 12,68 -1,12 -5,41 

Kaynak: T¦ĶK, 2020.  

TR61 D¿zey 2 Bºlge Planē 2014 - 2023ôte sºylendiĵi ¿zere Batē Akdeniz Bºlgesi 2011-

2012 dºnemi n¿fus artēĸ hēzē sēralamasēnda d¿zey 2 bºlgeleri arasēnda ilk sērada yer 

almaktadēr. 2008-2012 yēllarē arasēndaki beĸ yēllēk dºnemde Bºlgenin ortalama n¿fus artēĸ 

hēzē 23,2 olarak ger­ekleĸmiĸ olup aynē dºnemde 13,8 olan T¿rkiyeônin ortalama n¿fus 

artēĸ hēzēnēn olduk­a ¿zerinde yer almēĸtēr. 
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3.4. ĶķG¦C¦ 

Batē Akdeniz Bºlgesinde iĸ g¿c¿ne katēlma oranē 2017 ï 2019 yēllarē boyunca %56 

seviyesinde seyretmektedir. ¦lkemizde 2019 yēlēnda istihdam sayēsē ve oranē azalēĸ 

gºstermiĸtir. Bu durumun aksine Batē Akdeniz Bºlgesinde istihdam 2017 yēlēndan 2019 yēlēna 

kadar s¿rekli artēĸ gºstermiĸtir. 2019 yēlēnda bºlgede yaklaĸēk 1.187.000 kiĸi istihdam 

edilmiĸtir. Ķstihdam oranē ise 2017 ve 2019 yēllarēnda %50ônin altēnda, 2018 yēlēnda %50,3 

olarak gºz¿kmektedir. Batē Akdeniz Bºlgesinde iĸsizlik oranē 2017 ve 2018 yēllarēnda 

T¿rkiye ortalamasēnēn ¿zerinde iken 2019 yēlēnda T¿rkiye ortalamasēnēn %13,3 oranē ile 

altēnda yer almaktadēr.  

Tablo 5. Bºlgedeki N¿fusun Yēllara Gºre Ķĸg¿c¿ Durumu 

 

Batē Akdeniz Bºlgesi 

(Antalya, Isparta, Burdur) 
T¿rkiye 

2017 2018 2019 2017 2018 2019 

TǒƎǸŎǸ 1.321.000 1.340.000 1.370.000 31.643.000 32.274.000 32.549.000 

Ķĸg¿c¿ne 

D©hil 

Olmayanlar 

1.013.000 1.016.000 1.042.000 28.251.000 28.380.000 28.920.000 

Ķĸg¿c¿ne 

Katēlma Oranē 
%56,6 %56,9 %56,8 %52,8 %53,2 %53 

Ķĸsiz 160.000 155.000 182.000 3.454.000 3.537.000 4.469.000 

Ķĸsizlik Oranē  %12,1 %11,6 %13,3 %10,9 %11 %13,7 

Ķstihdam 1.161.000 1.185.000 1.187.000 28.189.000 28.738.000 28.080.000 

Ķstihdam 

Oranē 
%49,7 %50,3 %49,2 %47,1 %47,4 %45,7 

Kaynak: T¿ik, 2020. 

TR61 D¿zey 2 Bºlge Planē 2014 -2023ôte sºylendiĵi ¿zere Antalyada turizm, tarēm ve inĸaat 

sektºrlerinin ºne ­ēkmasēyla birlikte ge­ici ve mevsimsel iĸ olanaklarē artēĸ gºstermiĸ, 

ºzellikle bu sektºrlere gº­ ederek gelenler i­in istihdam kaynaĵē olmuĸtur.  

Kadēnlarēn iĸg¿c¿ne katēlma oranē eĵitim seviyesi y¿kseldik­e artēĸ gºstermektedir. Bºlgede 

TR61 D¿zey 2 Bºlge Planē 2014 -2023ôte kadēn iĸg¿c¿ baĸlēĵē altēnda anlatēldēĵē ¿zere 2012 

yēlē verilerine gºre lise ve altē okul mezunu kadēnlarēn iĸg¿c¿ne katēlēm oranē %37 iken 

y¿ksekºĵretim mezunu kadēnlarēn iĸg¿c¿ne katēlma oranē %69ôdur. Kadēnlarēn ­alēĸma 

hayatēna katēlmalarē ºzg¿venlerini artērmakta ve toplumsal stat¿lerini iyileĸtirmektedir. Kēz 

­ocuklarēnēn okullaĸma oranēnēn artērēlmasē yoluyla eĵitim seviyelerinin y¿kseltilmesi ise 

kadēnlarēn iĸg¿c¿ne katēlēmēnēn artērēlmasē i­in ºnem arz etmektedir. 
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4. B¥LGEDE TURĶZME STRATEJĶK YAKLAķIM 

Bºlgesel kalkēnma politikalarēnēn temel amacē, sosyal ve ekonomik a­ēdan benzer 

ºzellikler taĸēyan ve bºlgeler arasēnda geliĸmiĸlik a­ēsēndan ortalamanēn altēnda kalan bºlgeler 

ile diĵer bºlgeler arasēndaki geliĸmiĸlik farkēnē gidermektir. Tarēm ve sanayi sektºr¿nde 

yeterli kaynaĵa veya imk©na sahip olmayan ve turizm potansiyeline sahip bºlgeler i­in 

Turizm ºnemli bir geliĸim aracē haline gelmiĸtir (Doĵan & Yēldēz, 2007). 

Uzun yēllar boyunca bir bºlgenin geliĸmiĸliĵe ulaĸmasēnda, kalkēnma ve b¿y¿mesinde en 

ºnemli sektºr sanayi sektºr¿ olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. Ancak sanayi sektºr¿n¿n getirdiĵi 

ekonomik katkē ve dinamizmi gºz ardē etmeden, bºlgenin potansiyelinin kullanēlarak hizmet 

sektºr¿n¿n ºn plana ­ēkarēlmasē ve turizmin bºlgede gerekli olan sermaye birikimine 

yapacaĵē katkē gºz ardē edilmemelidir (Doĵan & Yēldēz, 2007). Nitekim Batē Akdeniz 

Bºlgesinin ekonomik durum baĸlēĵē altēnda verilmiĸ olan bºlgede yēllara gºre istihdamēn 

daĵēlēmēna baktēĵēmēzda istihdamēn %68ôini hizmet sektºr¿ oluĸturmaktadēr. Bu durum 

bºlgenin turizm potansiyeline ek bir gºstergedir. 

Turizm en hēzlē ve en geniĸ b¿y¿yen sektºrlerden biridir. ¦lkelerin bir­oĵu turizmi 

ekonomik aktiviteleri hēzlandērarak bºlgenin kalkēnmasēnē saĵlayacak en temel ara­ olarak 

gºrmektedir. Turizm yalnēzca gelir ve istihdam kapēsē deĵil aynē zamanda geliĸtiĵi bºlgede 

yºre halkēnēn refah kaynaĵē olma ºzelliĵine sahiptir. Bºlge halkē gelen turist sayēsēnēn artmasē 

ile bºlge altyapēsēnēn iyileĸmesi, elektrik, su vb. ve baĸka t¿rl¿ elde edilemeyecek alēĸ veriĸ ile 

eĵlence aktivitelerine kavuĸur (Doĵan & Yēldēz, 2007). Plan genelinde ele alēnan temel 

strateji Isparta ve Burdur bºlgesinin d¿nyada tanēnan ve bilinen en ºnemli turizm 

merkezlerinden birisi haline gelmesinin yanē sēra rekabet­i turizm sektºr¿ sayesinde bºlgenin 

ekonomik ve sosyal altyapēsēnēn iyileĸmesini saĵlamaktēr. 

T¦BĶTAK tarafēndan hazērlanmēĸ olan 2023 Ulaĸtērma ve Turizm ¥n Raporunda turizm 

end¿strisinde deĵiĸimler arasēnda 3S (sun, sea, sand) olarak bilinen deniz, kum, g¿neĸ 

aktivitesi yerini 3E (exiting, educational, entertainment) heyecan, eĵlence ve eĵitim 

aktivitelerinin alacaĵē ve turizme katēlan kiĸi sayēsēnēn artacaĵē sºylenmektedir. Bºlgesel 

Geliĸme Ulusal Stratejisiônde ve T¿rkiye Turizm Stratejisi 2023 Eylem Planēônda Isparta ve 

Burdur illerini i­ine alan Gºller Bºlgesi ile Antalya ili, ekoturizm ve k¿lt¿r turizmi geliĸim 

bºlgesi olarak belirtilmiĸ ve bu alanlarda alternatif turizm t¿rlerinin planlē ve nitelikli bir 

ĸekilde geliĸtirilmesi hedeflenmiĸtir. 
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K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē tarafēndan hazērlanan T¿rkiye Turizm Stratejisi (2023) 

Belgesiônde kitle turizminin Akdeniz ve Ege kēyēlarēnda aĸērē yēĵēlma olmasē, kēyē gerisi ve 

­evresi alanlarda ­arpēk kentleĸme/yapēlaĸma, altyapē yetersizliĵi ve ­evre sorunlarēnēn ortaya 

­ēkmasē gibi olumsuz etkilerinden bahsedilmiĸtir. Yine aynē belgede ¿lkemizin kēyē turizminin 

yanē sēra, alternatif turizm (saĵlēk turizmi, termal turizm, kēĸ sporlarē, daĵ ve doĵa turizmi, 

yayla turizmi, kērsal turizm, kongre ve fuar turizmi, kruvaziyer ve yat turizmi, golf turizmi, 

vb.) t¿rleri a­ēsēndan da eĸsiz imk©nlara sahip bulunduĵu, bununla birlikte bu potansiyelin 

rasyonel anlamda kullanēlmadēĵē belirtilmektedir. 2023 vizyonu olarak ise, s¿rd¿r¿lebilir 

turizm yaklaĸēmēnēn benimsenerek istihdamēn artērēlmasēnda ve bºlgesel geliĸmede turizmin 

ºnc¿ bir sektºr konumuna ulaĸtērēlmasē ve T¿rkiye'nin 2023 yēlēna kadar, uluslararasē pazarda 

turist sayēsē ve turizm geliri bakēmēndan ilk beĸ ¿lke arasēnda ºnemli bir varēĸ noktasē ve 

uluslararasē bir marka haline getirilmesinin saĵlanmasē belirlenmiĸtir. 

Bu noktada turizm, kalkēnma adēna tarēm ve sanayi sektºr¿ndeki faaliyetler i­in yeterli 

kaynak ve imk©na sahip olmayan fakat turizm kaynaklarēna sahip olan bºlgelerde, kalkēnma 

i­in kullanēlacak en deĵerli ara­ olma konumundadēr. T¿rkiye, turizm sektºr¿nden daha fazla 

gelir elde edebilmek adēna geliĸmiĸ ¿lkeler ile rekabet halindedir. ¦lkemizde marka haline 

gelmiĸ bir­ok turizm destinasyonu bulunmaktadēr. Bunlardan Ķstanbul ve Antalya illeri baĸta 

gelmektedir.  

Turizm ekonomik kalkēnma adēna Batē Akdeniz Bºlgesi i­in b¿y¿k ºnem taĸēmaktadēr. 

Batē Akdeniz Bºlgesi i­in oluĸturulan turizm stratejisinin temelini, standart kitle turizminden 

oluĸan turizm faaliyetleri yerine bºlgenin mevcut potansiyelini kullanēp kēyē ĸeridine sēkēĸmēĸ 

olan turizm faaliyetlerine alternatif faaliyetlerin ¿retilmesi oluĸturmaktadēr. Bu ĸekilde bºlge 

i­lerine gelecek olan turistlerin yaptēĵē harcamalar ile bºlgenin genelinde oluĸacak 

kalkēnmaya destek saĵlanacaĵē ve turizmden elde edilecek gelirin bºlgenin geneline 

yayēlacaĵē hedeflenmektedir.  

Yukarēda bahsedildiĵi ¿zere T¿rkiye Turizm Stratejisi kapsamēnda turizmin t¿m yēla 

yayēlmasē, kitle turizmi dēĸēnda diĵer turizm faaliyetlerinin ve i­ bºlgelerdeki turizm 

aktivitelerinin geliĸtirilmesi alēnacak tedbirler arasēnda belirtilmiĸtir. Bu kapsamda TR61 

D¿zey 2 Bºlgesi Bºlge Planēnda Batē Akdeniz Bºlgesi i­in alternatif turizm baĸlēĵē altēnda 

ºncelik verilmesi gerekildiĵi d¿ĸ¿n¿len turizm faaliyetleri; ekoturizm, saĵlēk turizmi, spor 

turizmi, yat-kruvaziyer turizmi, kongre ve fuar turizmi olarak belirtilmiĸtir. Bºlgede bu turizm 

alt dallarēnēn geliĸtirilmesi i­in uygun koĸullarēn bulunduĵu ifade edilmiĸtir. 
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4.1. PROBLEM TANIMI  

Batē Akdeniz Bºlgesi turizm sektºr¿ ¿zerine g¿n¿m¿ze dek yapēlmēĸ olan ­alēĸmalarda 

genel olarak ele alēnan problemler aĸaĵēda belirtilmiĸtir. 
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5. D¦NYADA VE PLANLAMA B¥LGESĶNDE TURĶZM 

PERFORMANSI  

5.1. PLANLAMA  B¥LGESĶ TURĶZM VARLIKLARI  

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO) verilerine gºre T¿rkiye, 2019 

yēlēnda aĵērlamēĸ olduĵu yaklaĸēk 46 milyon yabancē turist sayēsē ile d¿nyada en ­ok ziyaret 

edilen ¿lkeler arasēnda 6. sērada yer almēĸtēr.  Aynē yēlda ¿lkemize gelen yabancē turistlerin 

yaklaĸēk 15 milyonu Antalya, Isparta ve Burdur illerinden oluĸan Batē Akdeniz Bºlgesiônde 

konaklamēĸtēr. Bu durumun temel sebebi Batē Akdeniz Bºlgesinin sahip olduĵu turizm 

potansiyelidir. Antalya ili deniz-kum-g¿neĸ turizmi olarak tabir edilen kitle turizmi baĸlēĵēnda 

d¿nyanēn ºnde gelen destinasyonlarēndan birisidir. Aynē zamanda Antalya ili i­ kesimlerinde 

ve Gºller Bºlgesi olarak tanēnan Isparta ve Burdur illerinin sahip olduĵu doĵal zenginlikler, 

bºlgeyi ºnemli bir turizm merkezi yapmaktadēr. Bºlge, doĵal zenginliklerinin yanē sēra bir­ok 

k¿lt¿rel ve tarihi deĵere sahiptir.   

Antalya, Isparta ve Burdur illerinden oluĸan Batē Akdeniz Bºlgesi tarih boyunca; Hititler, 

Frigler, Lidyalēlar, Persler, Bergamalēlar, Romalēlar, Sel­uklular, Abbasiler, Hamitoĵullarē ve 

Ķlhanlēlar gibi bir­ok medeniyete ev sahipliĵi yapmēĸtēr. Bºlge, bu birbirinden farklē inan­lara, 

k¿lt¿rlere ve sosyal yaĸama sahip olan medeniyetlerin izlerini halen korumaktadēr. D¿nyaca 

bilinen Likya yolu ve Sen Paul yolu bºlgenin bilinen en ºnemli turizm rotalarēndandēr.  

Bºlge, Hristiyanlēk ve Ķslam inan­larēnda b¿y¿k ºneme sahip alimlere ve kiĸilere ev 

sahipliĵi yapmēĸ, bunlarēn izlerini taĸēyan yapē, anēt veya alan olarak bir ­ok ºĵeye sahiptir. 

Bºlge i­erisinden birden fazla antik kent, kervansaray, han, hamam, cami, medrese, kilise, 

k¿lliye, kºpr¿ vb. gibi ge­miĸ medeniyetlerin inan­, sanat ve mimari ºzelliklerini yansētan 

turizm varlēĵēna sahiptir.  Bu turizm varlēklarēnēn bir kēsmē hali hazērda turizme a­ēlmēĸ ve 

yerli yabancē bir­ok turist tarafēndan ziyaret edilmektedir. Fakat bºlgede halen turizme 

kazandērēlmamēĸ bazē k¿lt¿rel ve tarihi turizm deĵerleri bulunmaktadēr.  

Bu tarihi ve k¿lt¿rel deĵerler yanē sēra bºlge, coĵrafi konumu ve iklimi sayesinde bir­ok 

doĵal ve beĸeri zenginliĵe sahiptir. Isparta ve Burdur sahip olduklarē su ºĵelerinden dolayē 

Gºller Yºresi olarak bilinmektedir. Bºlge bir­ok tabiat parkē ve milli parka sahip olmakla 

birlikte, ge­miĸ k¿lt¿rlerin izlerini taĸēyan gº­ yollarē, yaylalar, ovalar, tepeler ve maĵaralara 

ev sahipliĵi yapmaktadēr. Bu doĵal zenginlikler sayesinde bºlgede doĵa turizmi kapsamēnda 

ger­ekleĸtirilebilecek bir­ok turizm faaliyeti yapēlabilmektedir. 

Yukarēda bahsi ge­en doĵal, tarihi ve k¿lt¿rel turizm varlēklarēnēn en ­ok bilinenlerinin 

i­erisinde yer alanlar Tablo 6 ve Tablo 7 de gºsterilmektedir.  
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Tablo 6. Burdur Turizm Varlēklarē 
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M¿zeler K¿lt¿rel Varlēklar Gºller 

Burdur M¿zesi Susuz Han Burdur Gºl¿ 

Doĵa Tarih M¿zesi Ķncir Han Salda Gºl¿ 

¥ren Yerleri Saat Kulesi Karataĸ Gºl¿ 

Sagalassos Antik Kenti 
Derviĸ Mehmet Paĸa 

K¿t¿phanesi 
Yarēĸlē Gºl¿ 

Kibyra Antik Kenti Pirkulzade K¿t¿phanesi Gºlhisar Gºl¿ 

Kremna Antik Kenti 
Saden Cami ve 

K¿t¿phanesi 

Yazēr Gºl¿ 

Akgºl 

Boubon Antik Kenti Kayaaltē Kºpr¿s¿ Karacaºren Barajē 

Milias Antik Kenti Bakibey Konaĵi Yapraklē Barajē 

Sia Antik Kenti Taĸ Oda Tabiat Varlēklarē 

Balboura Antik Kenti Mēsērlēlar Evi Salda Gºl¿ Tabiat Parkē 

Hºy¿kler Piribaĸlar Evi Serenler Tepesi Tabiat Parkē 

Hacēlar Hºy¿ĵ¿ ¢elikbaĸlar Evi 
Karanlēkdere Kanyonu Tabiat 

Parkē 

Kuru­ay Hºy¿k 
Muallim Mustafa Sērrē 

¥zkan K¿lt¿r Evi 

Kargē Kºy¿ Sēĵla Ormanē 

Tabiatē Koruma Alanē 

Hºy¿cek Hºy¿k Daĵlar ve Tepeler ¢atal Sedir Tabiat Anētē 

Hacēlar B¿y¿k Hºy¿k  Sºĵ¿t Daĵlarē Kocapēnar Toros Sediri Tabiat 

Anētē Hamamlar Akdaĵ 

Tabak Hamamē 
Kestel ve Katrancēk 

Daĵlarē 
Ballēk Kºy¿ Sediri Tabiat Anētē 

Baltaoĵlu Hamamē Rahat Daĵlarē Kargē Kºy¿ Sēĵla Ormanē  

Hoca Bali Hamamē 
Ko­aĸ Daĵlarē Evciler Kºy¿ Sedir Aĵacē 

Tabiat Anētē Eĸeler Daĵlarē 

Sel­uklu Hamamē Maĵaralar Kanyonlar 

Ķncirhan Hamamē Ķnsuyu Maĵarasē Karanlēkdere Kanyonu 

Yeni Hamam Sefer Yitiĵi Maĵarasē Seren­ay Kanyonu 

Camiler 

Ulu Camii, ķeyh Sinan Camii, Hacē  Abdullah Cami, Taĸdemir Camii, Saden Camii, Eski Yeni  

Cami, Dºkmeci Kēzē Mescidi, ¢illoĵlu(Gazi) Camii, Hacē Mahmet (Tabakhane)Camii, 

Hecindede Camii, Selimoĵlu Camii, Hacē Musa (Leng¿me ) Camii, Kayēĸ Kºy¿ Camii, Kurna 

Kºy¿ Camii, Taĸkapē Kºy¿ Camii, M¿lazēmoĵlu Camii, Tespihlibel Camii, Mahmudiye Cami, 

Eskibayēr Camii, Bºlmepēnar (Dengere) Kºy¿ Camii, Kēzēllar Kºy¿ Cami, ¢eltik­i Mehmet 

Camii, Hacē Musa Camii, Hacē Hasan Camii, Yukarē Camii (Ķbrahim ¢avuĸ) Camii, Akºren 

Kºy¿ Camii, Yakalar Kºy¿ Camii, Cami-i- Kebir (H¿seyinoĵlu Camii, ¢arĸē Camii), Harmanlē 

Camii, Yukarē Kērlē Camii, ¢eĸme Damē Camii. 

Yaylalar 

Aĵlasun Akdaĵ Yaylasē, Altēnyayla, Kērkpēnar Yaylasē, Bucak Kestel, Kumar Yaylasē, Kemer 

Akpēnar Yaylasē, Gºlhisar Koca Yayla, Bºĵr¿delik Yaylasē, Yusuf­a Yaylasē, Yeĸilova Eĸeler 

Yaylasē, Merkez Aziziye Yaylasē, Gºlhisar Kozpēnar Yaylasē, Gºlhisar Armutlu Yaylasē. 

Diĵer 

Lisinia Doĵa Parkē, Ak­akºy Lavanta Vadisi, Yeĸilkºy Lavanta Bah­eleri, Karakent Lisinia 

G¿l Bah­eleri 
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Tablo 7. Isparta Turizm Varlēklarē 
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M¿zeler K¿lt¿rel Varlēklar T¿rbeler 

Isparta M¿zesi Taĸkapē Harabeleri Veli Baba Sultan T¿rbesi 

Yalva­ M¿zesi Afĸar Kºpr¿s¿ Baba Sultan T¿rbesi 

¥ren Yerleri Gelendost Ertokuĸ Kervansarayē Yunus Emre T¿rbesi 

Seleukeia Sidera Antik Kenti Eĵirdir Kervansarayē Kliseler 

Prostanna ve Malos Antik Kenti Kaya Mezarlarē Aya Baniya Kilisesi 

Conana Antik Kenti Men Kutsal Alanē Aya Yorgi Kilisesi 

Adada Antik Kenti Kubad-ē Abad Sarayē Aya Stefanos Kilisesi 

Pisidia Antiokheia Antik Kenti Bedesten Aya Georgios Kilisesi 

Eurymedon A­ēk Hava Tapēnaĵē Yalva­ Eski Evleri Gºller 

Kaleler Tarihi Isparta Evleri Eĵirdir Gºl¿ 

Eĵirdir Kalesi Kapēkaya Harabesi Kovada Gºl¿ 

I ve II Sēĵērlēk Kalesi Taĸ Medrese Gºlc¿k 

Zengibar Kalesi Atabey Gazi Ertokuĸ Medresesi Kara Gºl 

Uluborlu Kalesi D¿ndar Bey Medresesi Beyĸehir Gºl¿ 

Mesire Alanlarē Dinlenme Tesisleri 
Milli Park-Tabiat 

Varlēklarē 

Bayboĵan Orman Ķ­i Mesireliĵi Akpēnar Kºy¿ Seyir Terasē Kovada Gºl¿ Milli Parkē 

Pēnar Pazarē Mesireliĵi ¢amyol Dinlenme Parkē Kēzēldaĵ Milli Parkē 

Ayazmana Mesireliĵi Deĵirmenderesi ve Ayazmana Gºlc¿k Tabiat Parkē 

Kirazlēdere Mesireliĵi Yeĸil Ada Yazēlē Kanyon Tabiat P. 

Gºk­ay Mesireliĵi Can Ada Baĸpēnar Tabiat Parkē 

Milas Mesireliĵi Limenia Adasē Sºĵ¿t Yaylasē Ulu Ardē­ 

Tabiat Anētē Daĵlar ve Tepeler 

Dedegºl Daĵē Senirce Tepesi Barla Sedir Tabiat Anētē 

Eĵirdir Sivrisi Sakal Tepesi ¢atal­am Tabiat Anētē 

Bayat Tepesi Davraz Daĵē  

Kēzēldaĵ Akdaĵ Sarp Daĵē  

Camiler 

Kutlubey (Ulu) Camii, Abdi Paĸa (Kavaklē) Camii, Hacē Abdi (Ķplik­i) Camii, Firdevs Paĸa 

(Mimar Sinan) Camii, Kurĸunlu Camii, Fazullah Paĸa Camii, Hēzērbey Camii, Barla ¢eĸnigir 

Sinan Paĸa Camii, Ada Camii, Abdulgaffar Camii, ķeyh Ahmet Camii, Sefer Aĵa Camii, Sultan 

Fatih Camii, Alaaddin Camii, B¿lb¿l Camii, Bah­e Camii, Devlethan Camii, Yeni Camii, 

Leblebiciler Camii 

Maĵaralar 

Pēnar Gºz¿ Maĵarasē, Delikºn¿ Maĵarasē, Ķntepe Maĵarasē, Yayla Obruĵu, Kapēkaya Maĵarasē, 

Ķnºn¿ Maĵarasē, Damlataĸ Maĵarasē, Kocakēr Maĵarasē, Kapēzini Maĵarasē, Su Ķni Maĵarasē , 

Culak Ķni, Zindan Maĵarasē, Sorgun Maĵarasē, G¿m¿ĸini Maĵarasē, Taĸkapē Maĵarasē, Kuz 

Maĵarasē, Kadē Deliĵi Maĵarasē, ķahne Maĵarasē, Ayē Ķni Maĵarasē, Akar-Donar Maĵarasē, 

Deĵirmenºn¿ Maĵarasē, ¥ĸek­i Maĵarasē, Salur Maĵarasē, Goll¿ Maĵarasē, G¿vercinlik 

Maĵarasē, Uluborlu Obruĵu, Peynir Ķni 

Yaylalar 

Tota Yaylasē, Sºĵ¿t ve Zengi Yaylasē, Sorgun Yaylasē olmakla beraber, ilin ­eĸitli yºrelerinde 

de daha pek ­ok yayla bulunmaktadēr. Bunlar da; Kuvvet Alanē Yaylasē, Kºt¿rnek Yaylasē, 

¢ayēr Alanē Yaylasē, Ketenlik Yaylasē, Sultan Dalan Yaylasē, Cennet Taĸē Yaylasē, Beĸoluk 

Yaylasē, ¢ayēr Yaylasē, Kēzēldaĵ Yaylasē, Alaseti, ¢anak­ē Yaylasē, Farē Yaylasē, Hoyran 

Yaylasē, Emirgan ve Avĸar Yaylalarē, Findos, Kēĸla ve Gelincik Yaylalarē, Kurucaoluk Yaylasē, 

Camili Yaylasē, Belova Yaylasē, Belkuyu Yaylasē  
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5.2. SEKT¥R¦N D¦NYADA VE ¦LKEMĶZDEKĶ DURUMU 

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO) 2020 Mart ayē verilerine gºre 

D¿nya genelinde 2019 yēlēnda seyahat yapan turist sayēsē yaklaĸēk %4 artmēĸken, 2020 yēlēnda 

COVID-19 pandemisinden dolayē bu oran %22 azalmēĸ durumdadēr. Bu durumdan en ­ok 

etkilenen kēta Asya kētasē, en az etkilenen kēta ise Orta Doĵu kētasēdēr. Avrupa kētasēnē ziyaret 

eden Turist sayēsē 2019 yēlēnda %4 artmēĸ iken 2020 yēlēnda COVID-19 sebebi ile %19 

azalmēĸ gºr¿nmektedir. Afrika kētasēnda yabancē turist sayēsē 2019 yēlēnda %6 artmēĸ 

durumdayken, 2020 yēlēnda yaklaĸēk %13 azalmēĸ olarak gºz¿kmektedir. Coĵrafi bakēmdan 

Asya ve Avrupa kētalarēnē birleĸtiren T¿rkiye de bu durumdan etkilenmiĸtir. 

ķekil 4 Son Ķki Yēlda Kētalarda Turist Sayēsēndaki Deĵiĸim 

 

Kaynak: United Nations World Tourism Organizations (UNWTO), 2020.  

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO) verilerine gºre Fransa 2019 yēlēnda 

d¿nyada en ­ok ziyaret edilen ¿lkeler arasēnda birinci sērada yer almaktadēr. D¿nyada en ­ok 

ziyaret edilen ¿lkeler arasēnda ikinci sērada Ķspanya, ¿­¿nc¿ sērada Amerika, dºrd¿nc¿ sērada 

¢in, beĸinci sērada Ķtalya yer alērken, altēncē sērada T¿rkiye bulunmaktadēr. D¿nyada en ­ok 

ziyaret edilen 10 ¿lke arasēnda, bir ºnceki yēla gºre ziyaret edilme oranlarēnda en fazla artēĸ 

yaĸanan ¿lke ise T¿rkiyeôdir. 2018 yēlēnda ¿lkemize gelen yabancē turist sayēsēnda yaklaĸēk 

2019 yēlēnda %22 oranēnda artēĸ yaĸanmēĸtēr. 2019 yēlēnda d¿nya genelinde uluslararasē 

seyahat oranlarēnda en y¿ksek seviyeye ulaĸēldēĵē gibi, T¿rkiye de ge­miĸ yēllara oranla en 

fazla yabancē turist sayēsēna bu yēlda ulaĸmēĸ durumdadēr. Aynē zamanda d¿nya genelinde 

turizm sektºr¿n¿n ekonomik olarak b¿y¿mesinin en fazla gºr¿ld¿ĵ¿ yēl yine 2019 yēlēdēr. 
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ķekil 5. 2019 Yēlēnda D¿nyada En ¢ok Ziyaret Edilen 10 ¦lke 

 

Kaynak: United Nations World Tourism Organizations (UNWTO), 2019. 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē temel istatistikler bºl¿m¿nde verilen verilere gºre ¿lkemizde 

mart ayēnda COVID-19 vir¿s¿n¿n yayēlmasē ve ¿lke ­apēnda ºnlemlerin alēnmasē ile birlikte 

2020 yēlē nisan ayēnda 2019 yēlēna gºre turist sayēsēnda %99 azalēĸ gºr¿lm¿ĸt¿r. Alēnan 

tedbirlerin sonu­ vermesi ile birlikte turist sayēsēnda tekrar pozitif yºnde artēĸ gºzlenmiĸ ve bu 

fark azalarak devam etmektedir. 2020 yēlē aĵustos ayēnda bir ºnceki yēlēn aynē ayēna oranla 

turist sayēsēnda %69 azalēĸ yaĸanmēĸtēr. 

5.2.1. COVID -19 Pandemi ¥ncesi D¿nyada Turizm Gelirleri 

D¿nyada Ķkinci D¿nya Savaĸē sonrasēnda sektºrlerin ekonomik durumlarēndaki 

deĵiĸimlere bakēldēĵēnda, en hēzlē ilerleyen ve geliĸen sektºrlerden bir tanesinin turizm 

sektºr¿ olduĵu gºr¿lmektedir. Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ verilerine gºre 

1950ôli yēllarda d¿nya genelinde 25 milyon civarēnda uluslararasē seyahat ger­ekleĸmiĸtir. Bu 

rakamlar her yēl artēĸ gºstermiĸ ve 1990ôlē yēllarda 500 milyonu ge­en uluslararasē seyahat 

sayēsē ger­ekleĸmiĸtir. 2011 yēlēnda bu rakam 1 milyar sēnērēnē aĸmēĸtēr. Birleĸmiĸ Milletler 

D¿nya Turizm verilerine gºre 2019 yēlēnda turizm sektºr¿nde d¿nyada %3,8 oranēnda 

b¿y¿me ve 1 milyar 461 milyon uluslararasē seyahat ger­ekleĸmiĸtir.  

D¿nya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) verilerine gºre turizm sektºr¿n¿n 2019 

yēlēnda d¿nya ekonomisine katkēsē 9,9 trilyon dolar seviyesindedir. Ayrēca WWTC verilerine 
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gºre turizm sektºr¿, d¿nya genelinde 330 milyon kiĸiye istihdam saĵlayarak toplam istihdam 

i­erisinde %10ôluk bir dilim kapsamaktadēr.  

Aĸaĵēdaki ĸekilde d¿nya ¿zerindeki bºlgelerin Gayri Safi Yurt Ķ­i Hasēlaôlarē i­erisindeki 

2019 yēlēnda turizm sektºr¿n¿n b¿y¿me payē gºsterilmektedir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: United Nations World Tourism Organization (UNWTO), 2019. 

T¿m bu gºstergeler 2019 yēlēnēn aralēk ayēnda ortaya ­ēkan COVID-19 pandemisine 

kadar, turizm sektºr¿n¿n tarihte ulaĸtēĵē en y¿ksek seviyeleri gºstermektedir. Pandemi 

sonrasēnda turizm sektºr¿ fazlasēyla negatif etkilenmiĸ ve gºstergeler ters yºnde eĵilim 

gºstermeye baĸlamēĸtēr.   

5.2.2. COVID -19 Pandemisinin D¿nya Turizmine Etkisi  

COVID-19 salgēnē 2019 yēlēnēn aralēk ayēnda ortaya ­ēkmēĸ ve 2020 yēlēnēn baĸlarēnda t¿m 

d¿nyayē etkisi altēna almēĸtēr. 2020 yēlēnda uluslararasē seyahatler kēsētlanmaya baĸlanmēĸ ve 

bir­ok ¿lke sēnēr kapēlarēnē diĵer ¿lkelere kapatmēĸtēr. Uluslararasē u­uĸlarēn bir kēsmē askēya 

alēnmēĸ diĵer bir kēsmē ise tamamen iptal edilmiĸtir. Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ 

(UNWTO) verilerine gºre COVID-19ôun turizm sektºr¿ ¿zerindeki oluĸturduĵu zarar 2009 

yēlēnda ortaya ­ēkan ekonomik krizin turizm sektºr¿ne verdiĵi zararēn yaklaĸēk 8 katē kadardēr 

(T¦RSAB, 2020). 
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ķekil 6. D¿nyada 2019 Yēlēnda Turizmin GSYĶH Ķ­erisindeki Payēnda Artēĸ 
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Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ verilerine gºre pandemi sonrasēnda 2020 yēlēnēn 

temmuz ayēnda uluslararasē turist hareketliliĵinde, ge­miĸ yēlēn aynē ayēna gºre %81 oranēnda 

bir d¿ĸ¿ĸ yaĸanmēĸtēr. Bu d¿ĸ¿ĸ her ge­en ay azalmēĸ olsa da 2019 yēlēnda yaĸanmēĸ olan 

turist hareketliliĵini, 2021 yēlēnēn aynē aylarēnda yakalama durumu olacaĵē 

ºngºr¿lmemektedir. UNWTO, verilerine gºre 2020 yēlēnda uluslararasē turizm gelirinde 730 

milyar dolar seviyesinde bir kayēp yaĸanmēĸtēr. 

5.2.3. COVID -19 Pandemi Sonrasē Yeni Seyahat ve T¿ketici Tercihleri 

KPMGônin 70 bin kiĸinin katēlēmēyla ñT¿keticiler ve Yeni Normalò baĸlēklē raporu ile 

Kasēm 2020 dºneminde yayēnlanan ve 75 bin kiĸinin katēldēĵē ñYeni Normalde T¿ketici 

Trendlerine Yanētò baĸlēklē araĸtērmalarēnē yapmēĸtēr (T¦RSAB, 2020). Bu araĸtērmalarda 

t¿keticilerin beklentileri ve endiĸeleri deĵerlendirilmiĸtir.  

 

Kendini Ger­ekleĸtirme Ķhtiyacē Ķnsanlar/­evre/sosyal 

vicdan/topluluk %15-17 

 

Psikolojik Ķhtiya­lar 

 

 

 

   Temel Ķhtiya­larē 

 

 

 

Kaynak: COVID-19 S¿recinde T¿rkiye ve D¿nya Turizmi Deĵerlendirmesi, T¦RSAB, 2020 

Yapēlan araĸtērmalar doĵrultusunda t¿keticilerin %20ôsi evde kalmayē tercih etmiĸtir. 

Toplu taĸēma kullanēmē %37 oranēnda azalmēĸ, ºzel ara­ kullanēmē %25 oranēnda ve bisiklet 

kullanēmē %9 oranēnda artēĸ gºstermiĸtir. Bunlara karĸēn tatil planē yapmak isteyen 

t¿keticilerin sayēsēnda normalleĸme ile birlikte artēĸ gºzlemlenmektedir. T¿keticilerin %21ôi 

COVID-19 salgēnē sebebi ile yerel tatil rezervasyonlarēna yºnelmiĸtir. Bu durum i­ turizminin 

geliĸmesinde ºnemli bir faktºr olacaktēr (KPMG, 2020). 

M¿ĸteri deneyimi 

kalite aralēĵē %33-

34 

Markaya g¿ven %38 

Kiĸisel g¿venlik %40 

Satēn alma kolaylēĵē %40 

Fiyat-fayda iliĸkisi %63 

ķekil 7. T¿keticilerin Satēn Alma Faktºrleri Hiyerarĸisi 
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2021 yēlē seyahat planlamalarēnda t¿keticilerin tercihleri COVID-19 pandemisi y¿z¿nden 

etkilenmiĸtir. T¿keticilerin %42 si ara­ kiralamanēn daha g¿venli olduĵunu d¿ĸ¿nmektedir. 

Tren yolculuklarēna olan g¿ven, hava yolculuĵuna kēyasla artmaktadēr. Her ne kadar COVID-

19 salgēnē t¿keticilerin yeme alēĸkanlēklarēnē etkilemiĸ olsa da, tatillerde t¿keticilerin 5 te 1 

inin kendi yemeklerini yapma konusunda istekli olmadēklarē gºr¿lmektedir (T¦RSAB, 2020). 

T¿keticilerin tatil planlarēnē yaparlarken, pandemiye raĵmen halen fiyat ï fayda iliĸkisini 

tercih sebeplerinde 1. sēraya koyduklarē gºr¿lmektedir. Bu durumu, 2. sērada pandemi 

sonrasēnda %2 kayēp yaĸayarak %40 oranē ile satēn alma kolaylēĵē takip etmektedir. COVID-

19 pandemisi, t¿keticinin satēn alma faktºrlerinden en fazla kiĸisel g¿venlik iliĸkisini 

etkilemiĸ durumdadēr. Pandemi ºncesindeki orana gºre %11 artēĸ oluĸmuĸ ve %40 orana 

y¿kselmiĸtir. T¿keticiler maĵazalara, ĸubelere, toplu aktivitelere ve a­ēk alanlara gitmek i­in 

daha fazla g¿venliĵe ihtiya­ duyuyor. T¿keticilerin satēn alma faktºrleri hiyerarĸisinde 4. 

sērada markaya g¿ven ve 5. sērada yaklaĸēk %34 oran ile m¿ĸterinin deneyimi iliĸkisi yer 

almaktadēr. Ķnsanlarēn ¿r¿n satēn alma veya tatil tercihlerinde pandemi sonrasēnda en sonda 

faktºr olarak vicdan ve topluluk iliĸkisinin yer aldēĵē gºr¿lmektedir. 

5.2.4. COVID -19 Pandemi Yºnetimi S¿recinde Karĸēlaĸēlabilecek Riskler 

COVID-19 pandemi s¿reciyle birlikte yurt i­inde ve yurt dēĸēnda bir­ok deĵiĸiklik 

yaĸanmēĸtēr. Bu deĵiĸikliklerin bir kēsmē her ne kadar insanlarēn hayatēnda ge­ici olarak 

gºr¿nse de bir kēsmēnēn kalēcē olacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. Bu deĵiĸikliklerin devam etmesi veya 

­eĸitlenmesi kapsamēnda etkili olabilecek varsayēmlar ve riskler aĸaĵēda sēralanmēĸtēr. 

 

Aĸēnēn yaygēnlaĸmasēnēn gecikmesi

Y¿ksek d¿zeyde devlet bor­larē ve kurumsal bor­lar

Vergi d¿zeylerinde beklenmedik artēĸlar

Paketlemelerde artēĸ sebebi ile yeni ­evresel sorunlar

Ķĸsizlik riskinin artmasē ve devam etmesi

Satēn alma ºnceliklerinde deĵiĸimler

Tedarik zincirinde aksamalar



 

27 
 

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Isparta Burdur Mek©nsal Turizm Strateji Planē  

5.2.5. T¿rkiye Turizm Ķstatistikleri 

D¿nya genelinde olduĵu gibi ¦lkemiz genelinde de COVID-19ôun turizme olan etkisi 

2020 yēlē Mart ayēndan sonra b¿y¿kt¿r ve turist sayēsēnda azalēĸ yaĸanmēĸtēr. K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵēnēn yayēnlamēĸ olduĵu verilere gºre 2020 yēlē ocak ve mart aylarē arasēnda 

T¿rkiyeôye gelen toplam ziyaret­i sayēsē yaklaĸēk 5,5 milyon civarēndadēr. Toplam ziyaret­i 

sayēsēnē 4,2 milyonunu yabancēlar, 1,3 milyonunu yurtdēĸē ikametle T¿rk vatandaĸē 

oluĸturmaktadēr. Bu oran ge­en yēlēn aynē dºnemine gºre COVID-19 sebebiyle %20,52 azalēĸ 

gºstermektedir. Fakat 2020 yēlē yēlsonu turist sayēlarēnda artēĸ yaĸanmakta ve sektºr 

toparlanmaya baĸlamaktadēr. 2019 yēlēna bakacak olursak T¿rkiyeôye yaklaĸēk 46 milyon 

yabancē turist gelmiĸtir. Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm Organizasyonlarēnēn (UNWTO) 

2019 yēlēnda a­ēklamēĸ olduĵu verilere gºre T¿rkiye d¿nyada en ­ok ziyaret edilen ¿lkeler 

arasēnda 6.sērada yer almaktadēr. 

ķekil 8. 2019 ve 2020 Yēllarēnda T¿rkiyeôye Gelen Turistlerin Aylara Gºre Deĵiĸimi 

 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē temel istatistik verilerine gºre ¿lkemizde en fazla turist temmuz 

ayēnda gºr¿lmektedir. 2020 yēlēna kadar her yēl bir ºnceki yēldan daha fazla turist ¿lkemize 

gelmiĸtir. 2019 yēlēnda temmuz ayēnda ¿lkemize 7 milyonu aĸkēn turist gelmiĸtir. K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵēnēn temel istatistik verilerine gºre, 2019 yēlēnda bir ºnceki yēla oranla 

¿lkemize gelen ziyaret­i sayēsēnda en fazla artēĸ %18,59 oranla nisan ayēnda yaĸanmēĸtēr. 

2020 yēlēnda pandemi sebebiyle ¿lkemize gelen turist sayēsēnda en fazla d¿ĸ¿ĸ yaklaĸēk 

%99,34 oranla yine Nisan ayēnda yaĸanmēĸtēr.  
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ķekil 9. T¿rkiyeôye Gelen Turistlerin Yēl ve Aylara Gºre Deĵiĸimi 

 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēnēn 2020 yēlē verilerine gºre hazērlanmēĸ olan T¿rkiyeôye yēllara 

ve aylara gºre gelen turistin daĵēlēmēnē gºsteren tablo aĸaĵēda verilmiĸtir. 2019 yēlēnda 

T¿rkiyeôye toplamda yaklaĸēk 51,7 milyon turist gelmiĸtir. Bunlarēn yaklaĸēk 45 milyonunu 

yabancē turist, 6,7 milyonunu yerli turist oluĸturmaktadēr.  

Tablo 8. T¿rkiyeôye Gelen Turistlerin Yēllara ve Aylara Gºre Daĵēlēmē 

Aylar 
Yabancē Turist Yerli Turist Toplam 

2018 2019 2020* 2018 2019 2020* 2018 2019 2020* 

Ocak 1.461.570 1.539.496 1.787.435 431.167 460.146 499.575 1.892.737 1.999.642 2.287.010 

ķubat 1.527.070 1.670.238 1.733.112 405.616 443.671 463.341 1.932.686 2.113.909 2.196.453 

Mart 2.139.766 2.232.358 718.097 441.435 513.801 250.440 2.581.201 2.746.159 968.537 

Nisan 2.655.561 3.293.176 24.238 556.915 516.643   3.212.476 3.809.819 24.238 

Mayēs 3.678.440 4.022.254 29.829 527.997 489.766   4.206.437 4.512.020 29.829 

Haziran 4.505.594 5.318.984 214.768 585.902 650.997 81.072 5.091.496 5.969.981 295.840 

Temmuz 5.671.801 6.617.380 932.927 859.869 796.507 381.108 6.531.670 7.413.887 1.314.035 

Aĵustos 5.383.332 6.307.508 1.814.701 775.265 708.822 341.017 6.158.597 7.016.330 2.155.718 

Eyl¿l 4.792.818 5.426.818   633.027 555.971   5.425.845 5.982.789   

Ekim 3.755.467 4.291.574   483.406 526.427   4.238.873 4.818.001   

Kasēm 1.966.277 2.190.622   439.481 502.529   2.405.758 2.693.151   

Aralēk 1.950.705 2.147.878   484.111 523.633   2.434.816 2.671.511   

Toplam 39.488.401 45.058.286   6.624.191 6.688.913   46.112.592 51.747.199    

          

8 Aylēk 

Toplam 
27.023.134 31.001.394 7.255.107 4.584.166 4.580.353 2.016.553 31.607.300 35.581.747 9.271.660 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

T¿rkiyeôye 2020 yēlēnēn ilk 8 ayēnda toplamda 7.255.107 kiĸi gelmiĸtir. Bir ºnceki yēllarēn ilk 

8 ayēnda ¿lkemize gelen turist sayēsēna bakēldēĵēnda, COVID-19 pandemisinin ¿lkemizde 

turizm sektºr¿nde yapmēĸ olduĵu olumsuz etki net bir ĸekilde gºr¿lebilmektedir. 
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T¿rkiye Seyehat Acentalarē Birliĵiônin (T¦RSAB) 2020 yēlēnda a­ēklamēĸ olduĵu verilere 

gºre, T¿rkiye turizmden en fazla geliri 2019 yēlēnda elde etmiĸtir. Bu rakam yaklaĸēk olarak 

34,5 milyar dolar olarak gºz¿kmektedir. T¿rkiye turizmden 2003 yēlēnda yaklaĸēk 13,8 milyar 

dolar gelir elde etmiĸ ve bu durum 2015 yēlēna kadar artarak devam etmiĸtir. 2015 yēlēnda ve 

2016 yēlēnda d¿ĸ¿ĸ yaĸanmēĸ ve sonrasēnda tekrar artēĸ ger­ekleĸmiĸtir. 2019 yēlēnda 

turizmden elde edilen gelirin gayri safi yurt i­i hasēla i­erisindeki payē yaklaĸēk olarak 

%4,6ôdēr. 

Tablo 9. Yēllara Gºre Turizm Geliri ve GSYĶH Ķ­indeki Payē (%) 

Yēllar Turizm Geliri (1000 $) Ortalama Harcama ($) 
Turizm Gelirinin GSYĶH 

Ķ­indeki Payē (%) 

2003 13 854 866 850 4,4 

2004 17 076 607 843 4,2 

2005 20 322 111 842 4,1 

2006 18 593 951 803 3,4 

2007 20 942 500 770 3,1 

2008 25 415 067 820 3,3 

2009 25 064 482 783 3,9 

2010 24 930 997 755 3,2 

2011 28 115 692 778 3,4 

2012 29 007 003 795 3,3 

2013 32 308 991 824 3,4 

2014 34 305 903 828 3,7 

2015 31 464 777 756 3,7 

2016 22 107 440 705 2,6 

2017 26 283 656 681 3,1 

2018 29 512 926 647 3,8 

2019 34 520 332 666 4,6 

2020 (9 Ay) 8 145 561 - - 

Kaynak: T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi (T¦RSAB), 2020. 

2020 yēlēnda ortaya ­ēkan COVID-19 pandemisi dolayēsē ile d¿nyada b¿y¿k bir kriz 

yaĸanmēĸtēr. Salgēnēn yayēlmasēnē ºnlemek amacē ile ¿lkeler sēnēr kapēlarēnē kapatmēĸ ve bu 

durum d¿nya genelinde turizm sektºr¿n¿ negatif etkilemiĸtir. T¿rkiye Seyahat Acentalarē 

Birliĵiônin (T¦RSAB) 2020 verilerine gºre ¿lkemize 2020 yēlēnēn ilk 9 ayēnda gelen 

turistlerden elde edilen gelir yaklaĸēk olarak 8 milyar dolar seviyesindedir. UNWTO 

verilerine gºre 2020 yēlēnda d¿nya genelinde turizm sektºr¿nde yaklaĸēk 730 milyar dolar 

seviyesinde bir kayēp yaĸanmēĸtēr. Elimizdeki verilere baktēĵēmēzda, T¿rkiyeôde turizm 

sektºr¿nde 2019 yēlēna gºre yaklaĸēk 26 milyar dolar seviyesinde bir kayēp yaĸanmēĸtēr. 
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5.3. PLANLAMA B¥LGESĶ TURĶZM PERFORMANSI 

T¿rkiyeôye 2019 yēlēnda yaklaĸēk olarak 45 milyon, 2018 yēlēnda yaklaĸēk 39 milyon ve 

2017 yēlēnda yaklaĸēk 32 milyon yabancē turist gelmiĸtir. Bu yabancē turistlerin bºlgemize ve 

­evre bºlgelere olan daĵēlēmē aĸaĵēdaki tabloda incelenmiĸtir. 2019 yēlēna bakacak olursak, 

T¿rkiyeôye gelen yabancē turistlerin %33,08ôi Ķstanbul ilinde konaklamēĸtēr. Antalya, Isparta 

ve Burdur illerinden oluĸan Batē Akdeniz Bºlgesinde ise 2019 yēlēnda yaklaĸēk 14,6 milyon 

yabancē turist konaklamēĸtēr. Bu rakam ile Batē Akdeniz Bºlgesi ¿lke genelinde en fazla 

yaban turist konaklayan bºlgeler arasēnda Ķstanbulôdan sonra 2.sērada yer almaktadēr. 

Tablo 10. Yēllara Gºre Batē Akdeniz Bºlgesi ve ¢evre Ķllere Gelen Yabancē Turist Sayēsē 

Ķller 

Toplam 

Yabancē 

Turist Sayēsē 

T¿rkiyeôye 

Gelen 

Yabancē 

Turist Sayēsē 

Ķ­indeki 

Payē (%) 

Toplam 

Yabancē 

Turist Sayēsē 

T¿rkiyeôye 

Gelen 

Yabancē 

Turist Sayēsē 

Ķ­indeki 

Payē (%) 

Toplam 

Yabancē 

Turist Sayēsē 

T¿rkiyeôye 

Gelen 

Yabancē 

Turist 

Sayēsē 

Ķ­indeki 

Payē (%) 

2017 2018 2019 

T¿rkiye 32.410.034 100,00 39.488.401 100,00 45.058.286 100,00 

Batē Akdeniz 

Bºlgesi 
9.533.734 29,42 12.480.893 31,61 14.685.844 32,59 

Denizli 46.044 0,14 42.524 0,11 58.880 0,13 

Ķstanbul 10.730.510 33,11 13.432.990 34,02 14.906.663 33,08 

Ķzmir 761.639 2,35 946.447 2,40 1.223.118 2,71 

Konya 19.088 0,06 22.413 0,06 26.749 0,06 

Mersin 21.043 0,06 24.133 0,06 86.911 0,19 

Muĵla 1.982.468 6,12 2.723.815 6,90 3.221.738 7,15 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

2019 yēlēnda bºlgemize gelen yabancē turistlerin sēnēr kapēlarēna ve aylara gºre olan daĵēlēmē 

aĸaĵēdaki tabloda incelenmiĸtir. Tabloya gºre bºlgemize yabancē ¿lkelerden en fazla temmuz 

ayēnda giriĸ yapēldēĵē gºr¿lmektedir. Bu durum deniz-kum-g¿neĸ turizminin bºlgemizdeki 

potansiyelinden kaynaklanmaktadēr. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē temel turizm istatistiklerine 

gºre 2019 yēlēnēn Temmuz ayēnda, bºlgemize toplamda 2.507.988 yabancē turist giriĸ 

yapmēĸtēr. Bunlarēn 2.441.417 kiĸi kadarē hava yolu ulaĸēmēnē kullanarak bºlgemize gelmiĸtir. 

COVID-19 pandemisi sebebiyle u­uĸlarēn ertelenmesi veya iptal edilmesi, sēnēr kapēlarēnēn 

kapatēlmasē turizm sektºr¿nde b¿y¿k bir etki yaratmēĸtēr. Bºlgemize gelen turist 

yoĵunluĵunun ­oĵunu yabancē turistler oluĸturmaktadēr. Ayrēca yabancē turistlerin ulaĸēm 

yolu olarak hava yolu ulaĸēmēnē daha fazla kullanmalarē da bºlgemizin turizm sektºr¿nde 

pandemiden daha fazla etkilenmesine sebep olmuĸtur. 
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Tablo 11. 2019 Yēlē Bºlgeye Gelen Yabancē Ziyaret­ilerin Sēnēr Kapēlarēna Gºre Daĵēlēmē 

 

 

 

Antalya Isparta 

Tr61 

Bºlgesi 

T¿rkiye 

(1000) 
Alanya Kaĸ Finike 

Antalya 

Merkez 
Gazipaĸa 

Antalya 

Merkez 
Kemer TOPLAM S. Demirel 

Deniz Yolu Hava Yolu 
 

Hava Yolu 

Ocak   3   40   3  1 217  1 467  114 249 -  116 979  1 826  118 805 1 539 

ķubat   7   99   4  1 085  2 598  131 434 -  135 227  1 757  136 984 1 670  

Mart   1   246   10   439  3 961  248 895   2  253 554  10 193  263 747 2 232 

Nisan   4   865   23   767  20 481  909 538   7  931 685  3 584  935 269 3 293 

Mayēs   164  1 645   69   559  37 051 1 662 838   17 1 702 343  2 527 1 704 870 4 022 

Haziran   622  2 709   85   451  45 789 2 154 560   4 2 204 220  3 371 2 207 591 5 318 

Temmuz  1 204  4 086   115   415  57 948 2 441 417   2 2 505 187  2 801 2 507 988 6 617 

Aĵustos  1 841  5 568   87   389  50 113 2 421 218   1 2 479 217  3 508 2 482 725 6 307 

Eyl¿l   766  4 507   33   285  46 588 2 120 122   2 2 172 303  3 108 2 175 411 5 426 

Ekim   3  2 819   21   351  27 510 1 604 369 - 1 635 073  1 948 1 637 021 4 291 

Kasēm  4 301   270   14   381  3 070  300 027   4  308 067   738  308 805 2 190  

Aralēk  6 193   93   3   321  1 814  198 202 -  206 626   2  206 628 2 147  

Toplam  15 109  22 947   467  6 660  298 390 14 306 869   39 14 650 481  35 363 14 685 844 45 058  

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

Antalya, Isparta ve Burdur illerinden oluĸan Batē Akdeniz Bºlgesine en fazla turist yaz 

mevsiminde gelmektedir. Bu durumun sebebi ºnceki baĸlēklarda da bahsedildiĵi gibi Antalya 

ilinde var olan 3S (sun-sea-sand) olarak tabir edilen deniz, kum, g¿neĸ turizminde 

kaynaklanmaktadēr. 

ķekil 10. 2019 Yēlē Bºlgeye Gelen Yabancē Turistin Aylara Gºre Daĵēlēmē 

 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 
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5.3.1. Planlama Bºlgesi Konaklama Gºstergeleri 

Antalya, Isparta ve Burdur illerini kapsayan Batē Akdeniz Bºlgesine ait turizm tesisleri 

sayēlarēnē, doluluk oranlarēnē ve tesislere gelen yerli ve yabancē turistlerin konaklama 

bilgilerini i­eren tablolar, K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēnēn verilerine gºre d¿zenlenmiĸtir. Elde 

edilen verilere bakēldēĵēnda, T¿rkiyeôde 2019 yēlēnda yaklaĸēk 56 milyon turistin konaklama 

tesislerinde kaldēĵē bilinmektedir. Bu sayēnēn yaklaĸēk 31 milyon kadarēnē yabancē turist, 25 

milyon kadarēnē ise yerli turist oluĸturmaktadēr. 

Tablo 12. Turizm Ķĸletme Belgeli Konaklama Tesislerinde Tesislere Geliĸ, Geceleme, 

Ortalama Kalēĸ S¿resi ve Doluluk Oranlarēnēn Ķllere ve Ķl­elere Gºre Daĵēlēmē (2019)  

Ķl Ķl­eler 
Tesise Geliĸ Sayēsē Geceleme Ortalama Kalēĸ S¿resi 

Yabancē Yerli Toplam Yabancē Yerli Toplam Yabanc

ē 

Yerl

i 

Toplam

m 

A
n

ta
ly

a 

Akseki      2   2      2   2 0,00 1,00 1,00 

Aksu 1 291 487  245 588 1 537 075 6 957 596  693 771 7 651 367 5,39 2,82 4,98 

Alanya 4 409 011  650 046 5 059 057 16 639 

089 
1 877 309 18 516 

398 
3,77 2,89 3,66 

Demre  4 492  1 012  5 504  41 245  3 007  44 252 9,18 2,97 8,04 

Finike  2 508  4 857  7 365  20 797  9 970  30 767 8,29 2,05 4,18 

Gazipaĸa   664  6 148  6 812  1 127  7 774  8 901 1,70 1,26 1,31 

Kaĸ  6 312  6 468  12 780  17 773  13 531  31 304 2,82 2,09 2,45 

Kemer 2 179 682  415 418 2 595 100 11 398 

855 
1 327 647 12 726 

502 
5,23 3,20 4,90 

Kepez  25 216  30 537  55 753  35 215  46 380  81 595 1,40 1,52 1,46 

Konyaaltē  123 112  115 844  238 956  443 363  241 384  684 747 3,60 2,08 2,87 

Korkuteli   176  6 140  6 316   283  12 526  12 809 1,61 2,04 2,03 

Kumluca  7 373  41 368  48 741  27 136  157 472  184 608 3,68 3,81 3,79 

Manavgat 4 884 149  465 534 5 349 683 23 359 

288 
1 554 724 24 914 

012 
4,78 3,34 4,66 

Muratpaĸa  612 882  329 584  942 466 2 401 565  638 152 3 039 717 3,92 1,94 3,23 

Serik 2 530 083  741 616 3 271 699 12 428 

985 
2 041 308 14 470 

293 
4,91 2,75 4,42 

Toplam 16 077 147 3 060 162 19 137 

309 

73 772 

317 
8 624 957 82 397 

274 
4,59 2,82 4,31 

Is
p

a
rt

a 

Aksu      55   55     1 320  1 320 0,00 24,0

0 

24,00 

Eĵirdir  1 511  10 549  12 060  1 918  13 446  15 364 1,27 1,27 1,27 

Ke­iborlu   15   66   81   16   108   124 1,07 1,64 1,53 

Merkez  5 830  173 908  179 738  10 311  259 474  269 785 1,77 1,49 1,50 

Yalva­   411  11 637  12 048   550  12 443  12 993 1,34 1,07 1,08 

Gelendost     1 924  1 924     4 298  4 298 0,00 2,23 2,23 

ķarkikaraaĵa

­ 
  35  1 309  1 344   68  2 497  2 565 1,94 1,91 1,91 

Toplam  7 802  199 448  207 250  12 863  293 586  306 449 1,65 1,47 1,48 

B
u

rd
u
r 

Aĵlasun   672  11 295  11 967  1 355  22 845  24 200 2,02 2,02 2,02 

Bucak   16   140   156   16   271   287 1,00 1,94 1,84 

¢avdēr   64  6 701  6 765   75  8 595  8 670 1,17 1,28 1,28 

Merkez  1 892  23 513  25 405  2 663  34 555  37 218 1,41 1,47 1,46 

Yeĸilova   48  2 414  2 462   88  4 555  4 643 1,83 1,89 1,89 

Gºlhisar      59   59     1 740  1 740 0,00 29,4
9 

29,49 

Tefenni   156  1 764  1 920   379  3 222  3 601 2,43 1,83 1,88 

Toplam  2 848  45 886  48 734  4 576  75 783  80 359 1,61 1,65 1,65 

TR61 Bºlgesi 16 087 797 3 305 496 19 393 

293 

73 789 

756 
8 994 326 82 784 

082 
7,84 5,94 7,43 

T¿rkiye 30 934 386 25 179 
991 

56 114 
377 

112 178 
562 

46 970 
422 

159 148 
984 

3,63 1,87 2,84 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē verilerine gºre yaklaĸēk 31 milyon yabancē turistin 16 milyonu 

sadece Batē Akdeniz Bºlgesinde konaklamēĸtēr. Bu sayē ile bºlge, T¿rkiyeôde yabancē 

turistlerin sayē bakēmēndan en fazla konakladēĵē bºlge konumundadēr. Bºlgeye bakēldēĵēnda 

bu yabancē turist yoĵunluĵunun yaklaĸēk %99ôu Antalya ilinde konaklamēĸ gºz¿kmektedir. 

Bu durum Antalya ilinin, ¿lkemizde turizm sektºr¿ i­erisindeki ºnemini gºstermektedir. 
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 K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēnēn 2019 yēlē verilerine gºre, yēl i­erisinde turizm 

tesislerinin ortalama doluluk oranlarē aĸaĵēdaki tabloda verilmiĸtir. Belediye iĸletme belgeli 

konaklama tesislerinde yēl boyunca doluluk oranlarē Antalyaôda ortalama %59,39, Ispartaôda 

ortalama %30,59, Burdurôda ortalama %33,20 ĸeklindedir. ¦lke genelinde ise ortalama 

belediye iĸletme belgeli konaklama tesislerinin doluluk oranē %41,75 olarak bilinmektedir. 

Turizm iĸletme belgeli konaklama tesislerinin doluluk oranlarē, Antalyaôda ortalama %69,84, 

Ispartaôda ortalama %38,18, Burdurôda ise ortalama %48,25 ĸeklindedir. ¦lke ortalamasē ise 

%58,90 civarēndadēr. Bu durumda Antalya ili tesislerin doluluk oranlarē bakēmēndan her iki 

tesis grubunda da ¿lke ortalamasēnēn ¿zerinde iken, Isparta ve Burdur illeri ¿lke ortalamasēnēn 

altēnda yer almaktadērlar. 

Tablo 13. Bºlgedeki Konaklama Tesislerinin Doluluk Oranlarē 

 
Antalya Isparta Burdur T¿rkiye 

Belediye iĸletme belgeli konaklama tesisleri (%) 59,39 30,59 33,20 41,75 

Turizm iĸletme belgeli konaklama tesisleri (%) 69,84 38,18 48,25 58,90 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2020. 

Batē Akdeniz Bºlgesi toplamda 2.069 konaklama tesisini sahiptir. Bu tesislerde toplam 

652.734 yatak ve 292.319 oda bulunmaktadēr. Tesislerin 1.119 tanesi belediye iĸletme belgeli, 

851 tanesi turizm iĸletme belgeli ve 99 tanesi turizm yatērēm belgeli konaklama tesisleridir. 

Tablo 14. 2021 Yēlē Batē Akdeniz Bºlgesi Konaklama Kapasitesi 

  
Turizm Ķĸletme Belgeli  Belediye Belgeli Turizm Yatērēm Belgeli 

ķehir 
Tesis 

Sayēsē 

Oda 

Sayēsē 

Yatak 

Sayēsē 

Tesis 

Sayēsē 

Oda 

Sayēsē 

Yatak 

Sayēsē 

Tesis 

Sayēsē 

Oda 

Sayēsē 

Yatak 

Sayēsē 

Antalya 806 214.633 462.612 1.028 53.116 136.644 97 20.894 45.952 

Isparta 23 1.167 2.358 43 1.040 2.266 1 10 20 

Burdur 22 632 1.196 48 787 1.590 1 40 96 

Toplam 851 216.432 466.166 1.119 54.943 140.500 99 20.944 46.068 

          TR61 

Bºlgesi 
Tesis Sayēsē 2.069 Oda Sayēsē 292.319 Yatak Sayēsē 652.734 

Kaynak: T.C. K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē, 2021. 

Tesis sayēsē ve kapasitesi bakēmēnda da Antalya bºlge i­erisinde lider konumdadēr. Tesislerin 

%90ôēndan fazlasē Antalya ilinde bulunmaktadēr. Konaklama tesis kapasitesi bakēmēndan 

Isparta ili bºlgede ikinci sērada, Burdur ¿­¿nc¿ sērada yer almaktadēr. Turizm iĸletme belgeli 

Isparta ilinde 23 tesis, Burdur ilinde 22 tesis bulunmaktadēr. Belediye belgeli Isparta ilinde 43 

konaklama tesisi, Burdur ilinde 48 konaklama tesisi bulunmaktadēr. 
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5.3.2. Isparta Ķli Turizm Destinasyonlarē Turizm Performansē 

Isparta ilinde ºnemli turizm destinasyonlarēnē ziyaret eden kiĸilerin sayēlarē, K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵē, Isparta Ķl K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ verilerine gºre oluĸturulmuĸtur. Bu 

kapsamda, Isparta ilinde giriĸlerinde bilet kesilen turizm destinasyonlarēnē, 2019 yēlēnēn ilk 8 

ayēnda ziyaret eden ziyaret­i sayēsē toplam 36.673 olarak gºz¿kmektedir. Bu rakam 2018 

yēlēnda 41.214 ve 2017 yēlēnda ise 34.506 olarak bilinmektedir. Isparta ilinde konaklayan 

ziyaret­ilerin yerli turist ve yabancē turist oranlarēna bakacak olursak, ili ziyaret eden 

turistlerin ­oĵunluĵunun yerli turist olduĵu dikkat ­ekmektedir. 

Tablo 15. Isparta Ķli Turizm Destinasyonlarē Ziyaret­i Sayēlarē 

 

2017 2018 2019 (8 aylēk) 

Yerli Yabancē Yerli Yabancē Yerli Yabancē 

Yalva­ M¿zesi 11.797 165 8.689 279 7.016      433 

Yalva­ Pisidia 

¥ren Yeri 
7.749 1.559 8.601 6.575 6.437 7.779 

Uluborlu 

M¿zesi 
1.229 0 1.125 0 674 0 

Aksu Zindan 

Maĵarasē  
11.933 74 15.850 95 14.260 74 

Toplam 32.708 1.798 34.265 6.949 28.387 8.286 

Genel Toplam 34.506 41.214 36.673 

Kaynak: Isparta il K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ 

Isparta ilinde konaklayan turistlerin sayēsēnē gºsteren tablo, K¿lt¿r ve Turizm 

Bakanlēĵē, Isparta Ķl ve K¿lt¿r Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ verilerine gºre hazērlanmēĸtēr. Bu 

kapsamda Isparta ilinde 2019 yēlēnda toplamda 538.642 kiĸinin konakladēĵē bilinmektedir. 

Konaklayan turistlerin yerli ve yabancē daĵēlēmlarēna bakacak olursak, Isparta ilinde 

konaklayan turistlerin %99ôunun yerli turist olduĵu bilinmektedir. 

Tablo 16. Isparta Ķlinde Konaklayan Turist Sayēlarē 

 2017 2018 2019 2020 (3 aylēk) 

Geceleyen Yerli Turist 416.032 433.311 520.013 115.177 

Geceleyen Yabancē Turist 15.202 15.251 18.629 2.760 

Genel Toplam 431.23 448.562 538.642 117.937 

Kaynak: Isparta il K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ 
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5.3.3. Burdur Ķli Turizm Destinasyonlarē Turizm Performansē  

Burdur ilinde ºnemli turizm destinasyonlarēnē ziyaret eden kiĸilerin sayēlarē, K¿lt¿r ve 

Turizm Bakanlēĵē, Burdur Ķl K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ verilerine gºre oluĸturulmuĸtur. Bu 

kapsamda 2018 yēlēnda Burdur ilini ziyaret eden turist sayēsē 674.927 iken, bu rakam 2019 

yēlēnda yaklaĸēk 1,7 milyon civarēna ­ēkmēĸtēr. Burdura gelen turistlerin %85ôinin Salda 

Gºl¿ôn¿ gºrmek i­in geldiĵi bilinmektedir. 2018 yēlēnda gºl¿ gºrmek i­in gelen insan sayēsē 

500.000 iken, 2019 yēlēnda yaklaĸēk bu sayē 1.400.000 kiĸiye y¿kselmiĸtir. 2020 yēlēnda ise 

pandemi nedeniyle ziyaret­i sayēsēnda d¿ĸ¿ĸ yaĸanarak rakam 765.349ôa gerilemiĸtir. Burdur 

ilini ziyaret eden turistlerin b¿y¿k bir ­oĵunluĵunun yerli turistler olduĵu bilinmektedir. 

Tablo 17. Burdur Ķli Turizm Destinasyonlarē Ziyaret­i Sayēlarē 

 
2018 2019 2020 (Ocak Ayē) 

Burdur M¿zesi 21.634 34.644 7.749 

Sagalassos Antik Kenti 51.045 80.472 42.285 

Kibyra Antik Kenti 8.840 14.847 22.297 

Kremna Antik Kenti 1.190 983 1.053 

Doĵa Tarihi M¿zesi 5.931 7.323 3.392 

Salda Gºl¿ 500.000 1.400.000 765.349 

Ķnsuyu Maĵarasē 86.287 114.253 61.749 

Genel Toplam 674.927 1.652.522 903.874 
Kaynak: Burdur il K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ 

 Burdur ilinde konaklayan turistlerin sayēsēnē gºsteren tablo, K¿lt¿r ve Turizm 

Bakanlēĵē, Burdur Ķl K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ verilerine gºre hazērlanmēĸtēr. Bu 

kapsamda Burdur ilinde 2018 yēlēnda toplamda 100.975 kiĸinin konakladēĵē bilinmektedir. Bu 

rakam 2019 yēlēnda 128.330 kiĸiye ulaĸmēĸtēr. Turistlerin yaklaĸēk %38ôi turizm belgeli 

tesislerde konaklar iken, yaklaĸēk %62ôsi belediye belgeli tesislerde konaklamēĸtēr.  

Tablo 18. Burdur Ķlinde Konaklayan Turist Sayēlarē  

 2018 2019 2020 

Turizm Belgeli Tesisler 36.288 48.734 35.511 

Belediye Belgeli Tesisler 64.687 79.596 62.458 

Genel Toplam 100.975 128.330 97.969 

Kaynak: Burdur il K¿lt¿r ve Turizm M¿d¿rl¿ĵ¿ 

Burdur ilinde konaklayan turistlerin b¿y¿k bir ­oĵunluĵunun, g¿n¿birlik ziyaret i­in gelen 

turistlerden oluĸtuĵu, saha araĸtērmalarē sonucunda ºĵrenilmiĸtir. 
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 .!Y! нлнл ȅƤƭƤƴŀ  ƪŀŘŀǊ LǎǇŀǊǘŀ 
ǾŜ .ǳǊŘǳǊ ϥŘŀ  ǘǳǊƛȊƳŜ ȅŀƪƭŀǒƤƪ 

32 milyon TL  destek verdi
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5.4. TR61 B¥LGESĶNDE YAKIN D¥NEMDE TAMAMLANAN VE DEVAM 

EDEN TURĶZM PROJELERĶ 

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē (BAKA)  2010 yēlēnda faaliyete ge­miĸtir. Faaliyete 

ge­tiĵinden g¿n¿m¿ze dek Antalya, Isparta ve Burdur illerinde bir­ok projeye destek 

vermiĸtir. Mek©nsal Turizm Strateji Planē ­alēĸmasē Isparta ve Burdur illerinde y¿r¿t¿ld¿ĵ¿ 

i­in, Ajansēn Isparta ve Burdur illeri i­erisinde, turizm sektºr¿ kapsamēnda verilen destekler 

bu ­alēĸmaya konu edilmiĸtir. Ajans 2010 yēlēndan g¿n¿m¿ze dek Isparta ve Burdur illeri 

kapsamēnda yaklaĸēk toplam 45 milyon TLôlik projeye destek vermiĸtir. Bu projelerde Ajans 

desteĵi toplamda yaklaĸēk 32 milyon TLôdir. Tabloda verilen rakamlar, desteklerin verilmiĸ 

olduĵu yēllara ait rakamlardēr ve g¿n¿m¿z fiyatlarēna deĵerleme yapēlmamēĸtēr. 

 Tablo 19. BAKA Isparta ve Burdur Ķlleri Turizm Sektºr¿ Destekleri 

Yēl Proje B¿t­esi Ajans Desteĵi 

2010 1.003.758,45 752.638,84 

2011 2.696.690,83 2.144.041,6 

2012 3.027.797,11 1.877.202,6 

2013 74.971,3 74.971,3 

2014 4.536.040,65 3.011.026,22 

2015 3.524.783,33 2.666.707,73 

2018 6.084.708,4 3.068.836,7 

2019 19.097.683,56 13.399.718,87 

2020 5.122.500,00 4.610.250,00 

Toplam 45.168.933,63 31.605.393,86 

Kaynak: Ajans ¢alēĸmasē. 

Ajansēn destek vermiĸ olduĵu projeler i­erisinden bazēlarē bºlgede turizm planlama 

­alēĸmalarēnē konu edinmiĸtir. Bunlarēn bazēlarē ĸu ĸekildedir;  

¶ Gºller Bºlgesi Teknokentôin yapmēĸ olduĵu ñIsparta Ķli Turizm Stratejisi ve 

Eylem Planēò  

¶ Mehmet Akif Ersoy ¦niversitesinin hazērlamēĸ olduĵu ñBurdur Ķlinin Turizm 

Potansiyelinin Deĵerlendirilmesi ve Rekabet Analiziò  

¶ S¿leyman Demirel ¦niversitesinin yapmēĸ olduĵu ñS¿t­¿ler Ķl­esinin Kērsal 

Turizm Potansiyelinin Deĵerlendirilmesiò  

¶ Yalva­ Sanayi Odasēnēn hazērladēĵē Yalva­ Turizm Master Planē  

Bu ­alēĸmalara ek olarak, Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Antalya Yatērēm Destek 

Ofisi, Burdur Yatērēm Destek Ofisi ve Isparta Yatērēm Destek Ofisi uzmanlarēnca hazērlanan 
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¿­ ile ait yatērēm destek ve tanētēm stratejileri bulunmaktadēr. Bu stratejilerde turizm sektºr¿ 

kapsamēnda yapēlmasē gereken faaliyetlere iliĸkin eylem planlarē yer almaktadēr. Ayrēca ajans 

belirli dºnemlerde turizm sektºr¿ kapsamēnda ­alēĸtaylar d¿zenlemiĸtir. Ajansēn d¿zenlemiĸ 

olduĵu Alternatif Turizm ¢alēĸtayē, Davraz ¢alēĸtayē ve Spor Turizmi ¢alēĸtayē yakēn 

zamanda ger­ekleĸmiĸ olanlardēr.  

Bºlgemizde turizm sektºr¿ne yºn vermek, kurumlar arasē iĸ birliĵini artērmak ve 

yatērēm projeleri desteklemek adēna d¿zenlenmiĸ olan bu projelerin, Mek©nsal Turizm Strateji 

Planē kapsamēnda bir araya getirilmesi hedeflenmektedir. Ajansēn yatērēm destek ofisleri 

tarafēndan hazērlanan yatērēm ve destek stratejileri i­erisinde yer alan eylem planlarē, turizm 

sektºr¿ kapsamēnda d¿zenlenen ­alēĸtay raporlarē bu kapsamda deĵerlendirilmiĸtir.  

Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansēnēn 2010 yēlēndan g¿n¿m¿ze dek Isparta ve Burdur 

illerinde turizm kapsamēnda vermiĸ oldu desteklerin ayērēmē ĸu ĸekildedir; 

 

 

 

 

Proje Teklif ¢aĵrēsē ile destek verilen 

toplam proje b¿t­esi  

38.311.084,33 TL 

Doĵrudan Faaliyet Desteĵi ile destek 

verilen toplam proje b¿t­esi 

1.154.816,30 TL 

Fizibilite Desteĵi ile destek verilen 

toplam proje b¿t­esi 

569.500,00 TL 

Teknik Destek ile destek verilen toplam 

proje b¿t­esi  

11.033,00 TL 

G¿d¿ml¿ Proje Desteĵi ile destek 

verilen toplam proje b¿t­esi  

5.122.500,00 TL 
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ķekil 11. Batē Akdeniz Kalkēnma Ajansē Isparta ve Burdur Ķllerinde Verilen Turizm Desteklerinin Mek©nsal Gºsterimi 
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5.5. TR61 B¥LGESĶ SEKT¥REL DURUM  

5.5.1. Bºlgedeki Kurum ve Kuruluĸlarēn Arz ï Talep Durumu 

Batē Akdeniz Bºlgesinde turizm sektºr¿nde faaliyet gºsteren firmalarēn oluĸturduklarē 

deĵerleri en ¿st d¿zeye taĸēyabilmeleri i­in yeniliklere ayak uydurmalarē ºnem taĸēmaktadēr. 

COVID-19 pandemisi sonrasēnda turizm sektºr¿nde deĵiĸen t¿ketici alēĸkanlēklarēna dayalē, 

sektºrdeki deĵiĸen hizmet kalitesi bu duruma ºrnek teĸkil etmektedir. Bununla birlikte bºlge 

turizm alt sektºr¿leri bakēmēndan ne kadar ­eĸitli olursa, bºlgedeki hareketlilik o kadar canlē 

tutulabilmektedir. Nitekim COVID-19 pandemisi sonrasē kitle turizminde d¿ĸ¿ĸ yaĸanērken, 

ekoturizm, k¿lt¿r turizmi, spor turizmi faaliyetlerinde artēĸ yaĸandēĵē bilinmektedir. Batē 

Akdeniz Bºlgesinde ger­ekleĸtirilen toplantēlar ve gºzleme dayalē incelemeler sonrasēnda 

bºlgede turizm sektºr¿ne yºnelik hizmet ve altyapē imk©nē sunan kuruluĸlarēn arzlarēna 

yºnelik hususlar ĸu ĸekildedir; 

¶ Firmalarēn, bºlgede d¿zenlenmesini ve iyileĸtirilmesini istedikleri durumlarēn baĸēnda, 

ulaĸēm imk©nlarēnēn zenginleĸtirilmesi ve maliyetlerin azaltēlmasē gelmektedir. 

¶ Sektºrde fark yaratacak ve bºlgeyi ºn plana ­ēkarak turizm, gºr¿n¿rl¿k ve tanētēm 

faaliyetleri i­in kuruluĸlarēn mentorluk, eĵitim ve finansal desteklere ihtiyacē vardēr. 

¶ Bºlgenin deĵiĸen turizm trendlerine ayak uydurmasē adēna, sektºrlerdeki firmalar i­in 

mevcut pazar payēnēn artērēlmasē ve yeni pazarlara girilmesi, yeni turizm ¿r¿n¿ ve 

hizmeti geliĸtirilmesi gerekmektedir. 

¶ Bºlgede turizm deĵeri yaratmaya odaklanma ve farkēndalēĵēn artmasē ile sektºrel 

hizmete olan talebin artacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. Bu kapsamda destinasyon planlanmasē, 

yºnetimi ve iletiĸimi kapsamēnda eĵitim ve danēĸmanlēklara ihtiya­ duyulmaktadēr. 

¶ Bºlgede turizm sektºr¿nde hizmet veren kuruluĸlarēn dikkat ­ektiĵi bir diĵer konu, 

bºlgeye altyapē sunan kurumlarēn ve kuruluĸlarēn arasēnda iĸ birliĵinin yetersiz olmasē 

ve planlama faaliyetlerinin birbirinde baĵēmsēz y¿r¿t¿lmesidir.  

¶ Bºlgede bulunan farklē deĵer zincirinin, belirli turizm faaliyetleri etrafēnda 

birleĸtirilmesi yerine, turizme hizmet veren kurum ve kuruluĸlarēn rekabet i­erisinde 

olmalarēndan kaynaklanan uyumsuzluklar bir diĵer sorun olarak gºsterilmektedir.  

¶ Bºlgenin ulusal ve uluslararasē piyasada tanētēlmasē ve ºn plana ­ēkarēlmasē adēna, 

bºlgede belirli bir marka, imaj oluĸturulmasēna ihtiya­ duyulduĵu ve bºlgede bu 

alanda hizmet veren kuruluĸlarēn bu marka altēnda gºr¿n¿rl¿k faaliyetlerini 

y¿r¿tmelerinin sektºre katkē saĵlayacaĵē konusunda fikir birliĵi bulunmaktadēr. 
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5.6. Gºller Bºlgesi Turizminin G¿­l¿ ve Zayēf Yanlarē ile Tehdit ve Fērsatlarē  

Gºller Bºlgesi olarak tanēmlanan Isparta ve Burdur illerinin turizminin mevcut 

durumlarēna iliĸkin g¿­l¿ ve zayēf yanlarē ile tehdit ve fērsatlar analizi, iller d¿zeyinde Batē 

Akdeniz Kalkēnma Ajansē tarafēnda d¿zenlenmiĸ olan ­alēĸtaylar ile bºlgede bu zamana dek 

hazērlanmēĸ olan ­alēĸmalardan derlenerek hazērlanmēĸtēr. Strateji planē ­alēĸmasēnda, Isparta 

ve Burdur illeri bir b¿t¿n olarak ele alēndēĵēndan, iller d¿zeyinde elde edilen sonu­lardan 

bºlgesel GZFT tablosu hazērlanmēĸtēr. 

Tablo 20. Isparta ve Burdur Ķlleri Turizminin Genel GZFT Analizi 

G¿­l¿ Yanlar Zayēf Yanlar 

¶ T¿rkiye gºl varlēĵēnēn b¿y¿k bir kēsmē bu 

bºlgede bulunmasē 

¶ Bºlge gºllerinin yapēsē itibari ile farklē 

ºzelliklere sahip olmasē 

¶ Bozulmamēĸ, doĵal ve ekolojik bir 

­evrenin varlēĵē 

¶ Bºlge halkēnēn turizme olan ilgisi 

¶ Bºlgenin coĵrafi konumundan kaynaklē 

dºrt mevsim turizme uygun olmasē 

¶ Bºlgenin hava ve kara ulaĸēm imk©nlarēna 

sahip olmasē 

¶ Bºlgede UNESCO D¿nya Mirasē Ge­ici 

Listesinde arkeolojik alanlarēn bulunmasē 

¶ Bºlgede bir­ok medeniyete ait deĵerlerin 

bulunmasē 

¶ Bºlgede k¿lt¿r turizmi, inan­ turizmi, kēĸ 

turizmi ve doĵa turizmi gibi bir­ok farklē 

turizm altyapēlarēnēn bulunmasē 

¶ Bºlgenin sulak alanlar, milli parklar, 

tabiat parklarē, tabiat koruma alanlarē ve 

tabiat anētlarē gibi doĵal alanlar 

bakēmēndan zengin olmasē 

 

¶ Bºlgenin b¿t¿nleĸik turizm strateji 

planēnēn olmamasē 

¶ Bºlgenin uluslararasē alanda tanētēm 

eksikliĵinin bulunmasē 

¶ Bºlgedeki ekoturizm ve k¿lt¿r turizmi 

varlēklarēnēn bulunduĵu yerleĸim 

alanlarēnda, turizm altyapēsēnēn yeterli 

olmayēĸē 

¶ Bºlgede destinasyon imajēnēn ve 

yºnetiminin yeterli d¿zeyde oluĸmamēĸ 

olmasē 

¶ Bºlgede halen kazē ­alēĸmalarē ve 

restorasyonlarē yapēlmamēĸ tarihi alanlarēn 

bulunmasē 

¶ Ulusal ve uluslararasē ­apta bilinen ve 

s¿rekliliĵi olan festival veya organizasyon 

eksikliĵi 

¶ Kēĸ turizmi i­in gerekli altyapēnēn yetersiz 

olmasē 

¶ Bºlgedeki endemik ¿r¿nlerin hen¿z 

coĵrafi iĸaretlerinin alēnmamēĸ olmasē 

¶ Bºlgedeki koruma alanlarēnēn geliĸim 

planlarēnēn halen yenilenmemiĸ olmasē 
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Fērsatlar Tehditler 

¶ D¿nya genelinde alternatif turizm 

sektºrlerine olan ilginin giderek artmasē 

¶ Doĵu Avrupa, Asya ve Orta Doĵu gibi 

bºlgelerin ¿lkemize olan ilgisinin artmasē 

¶ Bºlgenin 2023 T¿rkiye Turizm 

Stratejisinde ekoturizm bºlgesi ve 

ekoturizm coĵrafyasē olarak tanētēlmasē 

¶ Turizme yºnelik finansal desteklerin 

artmasē 

¶ Tarihi eser ve arkeolojik alanlarēn 

ulaĸēlabilir olmalarē 

¶ Bºlgede UNESCO D¿nya Mirasē ge­ici 

Listesinde yer alan tarihi kentlerin 

bulunmasē 

¶ Bºlgenin kesiĸim yollarē ¿zerinde 

bulunmasē nedeniyle g¿n¿birlik ya da kēsa 

s¿reli turlarēn fazlalēĵē 

¶ Bºlgede bulunan koruma alanlarēna iliĸkin 

uzun devreli geliĸim planlarēnēn yenileme 

aĸamasēnda olmalarē 

¶ Bºlgenin gastronomi ¿r¿nlerinin 

pazarlanabileceĵi diĵer alternatif turizm 

faaliyetleri a­ēsēndan zengin olmasē 

¶ ¢evre kirliliĵi, k¿resel ēsēnma ve yanlēĸ 

sulama tekniklerinden dolayē, bºlgedeki 

gºl varlēklarēnēn kuruma tehlikesi ile karĸē 

karĸēya olmasē 

¶ Bºlgede kontrols¿z mermer ve maden 

ocaklarēnēn sayēsēnēn fazla olmasē ve 

terkedilen ocaklarēn doĵal ­evreye tekrar 

kazandērēlmamasē 

¶ K¿resel pazarda yaĸanan ekonomik krizler 

ve pandemi sebebiyle getirilen 

kēsētlamalar 

¶ Bazē tarihi eserlerin bakēmsēzlēk nedeni ile 

zarar gºrmesi ve restorasyon 

­alēĸmalarēnēn hatalē yapēlmasē sebebiyle 

turizm varlēĵēnēn ºnemini kaybetmesi 

¶ Bºlgede denetim ve kontrol eksikliĵi 

sebebi ile gelen ziyaret­ilerin neden 

olduĵu tahribat ve ­evre kirliliĵi 

¶ Turizm faaliyetleri sebebi ile kērsal 

alandaki yaĸam alanlarē ve k¿lt¿rel 

faaliyetlerin bozulmasē 

¶ Bºlgedeki koruma alanlarēna yºnelik 

mevzuata dayalē problemlerin yaĸanmasē 

Isparta ve Burdur illeri sahip olduklarē coĵrafi ve doĵal g¿zellikler bakēmēndan benzer 

konumda yer almaktadērlar. Nitekim Gºller Bºlgesi olarak anēlan bºlge Isparta ve Burdur 

illeri sēnērlarēndan oluĸmaktadēr. Ayrēca bºlge sahip olduklarē turizm faaliyetleri ­eĸitliliĵi 

bakēmēndan da benzerlik taĸēmaktadēr. Bu kapsamda ñMekansal Turizm Strateji Planēò 

­alēĸmasēnda illerin b¿t¿n olarak ele alēnmasē bir strateji olarak belirlenmiĸtir. Bu y¿zden 

g¿­l¿ ve zayēf yanlar ile fērsatlar ve tehditler (GZFT) analiz ­alēĸmasē hem illerin b¿t¿n¿nde 

genel olarak hem de illerde bulunan turizm destinasyonlarē ºzelinde mek©nsal olarak 

hazērlanmēĸtēr. 
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Tablo 21. Isparta Ķli Turizm Destinasyonlarē GZFT Analizi 

ISPARTA 

 G¿­l¿ Yanlar Zayēf Yanlar Fērsatlar Tehditler 

Eĵirdir Gºl¿ 

¶ Gºl ­evresinde turizm 
tesislerinin bulunmasē 

¶ Gºl ­evresinde farklē turizm 
faaliyetlerinin yapēlēyor 

olmasē 

¶ Gºl ­evresindeki 
yerleĸim alanlarēnēn 

sēklēĵē ve yapēlaĸma 

baskēsē 

¶ Gºl ­evresinde alternatif 
turizm yatērēmlarē i­in 

yeterli alan kalmamasē 

¶ Gºl ­evresinde aĵēr 
sanayinin bulunmamasē 

¶ Yakēn ­evresinde Orman 
ve Su ¿r¿nleri fak¿ltesine 

sahip ¿niversite 

birimlerinin olmasē 

¶ Havzada artan sulu tarēm 
alanlarē nedeniyle suya olan 

ihtiyacēn giderek artmasē 

¶ Gºl ­evresinde yanlēĸ sulama 
tekniklerinden dolayē gºl¿n 

kuruma tehlikesi ile karĸē 

karĸēya olmasē 

¶ Bºlgede ­ok sayēda mermer 
ocaĵē ve HES projeleri yer 

almasē 

Kēzēldaĵ Milli Parkē 

¶ Hem orman hem de sulak 

alan ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ T¿rkiyeônin en uzun 

maĵarasē olan Pēnargºz¿ 

maĵarasēnēn olmasē 

¶ Daĵcēlēk i­in uygun olan 
Dedegºl daĵēnēn bulunmasē 

¶ Milli parkēn b¿y¿k 
kēsmēnēn sit sēnērlarē 

i­erisinde olmasē 

¶ Uzun devreli geliĸme 
planēnēn yenilenmemiĸ 

olmasē 

¶ Turizm merkezlerine olan 

yakēnlēĵē 

¶ Uzun devreli geliĸme 
planēnēn yenileniyor 

olmasē 

 

¶ Beyĸehir gºl¿n¿n yanlēĸ 
kullanēmlardan ºt¿r¿ 

kirlenmesi 

¶ Turizm baskēsēndan dolayē 
korunan alanlarda oluĸan 

baskē ve ­evre kirliliĵi 

 

Kovada Gºl¿ Mili 

Parkē 

¶ Hem orman hem de sulak 

alan ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ Flora ve Fauna bakēmēndan 
zengin olmasē 

 

¶ Milli park civarē 
yerleĸimlerdeki insan 

kaynaĵēnēn yaĸlē olmasē 

¶ Park giriĸ ve ­ēkēĸlarēnēn 
denetim altēnda 

olmamasē 

¶ Sean Paul yolu ¿zerinde 

bulunmasē 

¶ Uzun devreli geliĸme 
planēnēn yenileniyor 

olmasē 

 

¶ Gºl¿ besleyen sularēn 
azalmasē 

¶ Bºlgede tarēmsal ve 
end¿striyel atēklarēn park 

florasēna zarar vermesi 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­i 
aktivitelerinden oluĸacak 

yangēn riski 
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Gºlc¿k Tabiat Parkē 

¶ T¿rkiyeôdeki iki 
Kalderaôdan bir tanesi 

olmasē 

¶ Hem orman hem de sulak 

alan ekosistemine sahip 

¶ Tabiat parkēnēn ĸehir 
merkezine yakēnlēĵē 

¶ Park i­erisinde turizm 
aktivitesinin az olmasē 

¶ Park i­erisinde hizmet 
eksikliĵi ve insan 
kaynaĵēnēn az olmasē 

¶ Yeni sit bºlgelemeleri 
nedeniyle 1TPGPônēnda 
ºngºr¿len yatērēmlarēn 
yapēlamamasē 

¶ Uzun devreli geliĸme 
planēnēn yenileniyor 

olmasē 

¶ Burdur ve Isparta ĸehir 
merkezlerine olan 

yakēnlēĵē 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­i 
aktivitelerinden oluĸacak 

yangēn ve kirlilik riski 

¶ Ķklim deĵiĸikliĵi nedeniyle su 
seviyesinin d¿ĸmesi ve 

t¿rlerin uyum direncinin 

zayēflamasē 

Yazēlē Kanyon Tabiat 

Parkē 

¶ Hem orman hem de sulak 

alan ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ Parkēn topografik yapēsēnēn 
ender olmasē 

¶ Tarihi yollar ¿zerinde 
bulunmasē 

¶ Parkēn ulaĸēm 
altyapēsēnēn zayēf olmasē 

¶ Milli park ­evresinde 
insan kaynaĵēnēn 
olmayēĸē 

¶ Altyapē ve ¿styapē 
yatērēmlarēnēn hen¿z 
hayata ge­irilememiĸ 
olmasē 

¶ Turizm merkezlerine olan 

yakēnlēĵē sebebi ile tur 

g¿zergahlarēna dahil 

edilmesi 

¶ Yakēn ­evresinde Orman 
ve Su ¿r¿nleri fak¿ltesine 

sahip ¿niversite 

birimlerinin olmasē 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­i 
aktivitelerinden oluĸacak 

yangēn ve kirlilik riski  

¶ Yaz aylarēnda Yazēlē Derenin 
su seviyesinde azalēĸ 

¶ Taĸēma kapasitesi ¿zerinde 
ziyaret­i aĵērlamasē 

 

Baĸpēnar Tabiat Parkē 

¶ Yēl boyunca akan bir su 
kaynaĵēna sahip olmasē 

¶ Y¿ksek peyzaj deĵerine 
sahip olmasē 

¶ Parkēn ulaĸēm 
altyapēsēnēn zayēf olmasē 

¶ Alanēn ziyaret­i taĸēma 
kapasitesinin d¿ĸ¿k 
olmasē 
 

¶ Yakēn ­evresinde farklē 
turizm varlēklarēnēn 

bulunmasē 

 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­i 
aktivitelerinden oluĸacak 

yangēn riski 

 

Melikler Yaylasē 

¶ T¿rkiyeônin en karanlēk 
noktalarēndan biri olmasē 

dolayēsēyla Astro turizme 

olan uygunluĵu 

¶ Herhangi bir turizm 
altyapēsēnēn alanda 
mevcut olmayēĸē 

¶ Yaylaya olan ulaĸēm 
altyapēsēnēn kºt¿ olmasē 

¶ Koruma stat¿s¿n¿n 
getirdiĵi engeller 

¶ Alanēn ēĸēk kirliliĵi 
bakēmēndan Avrupaôdan 

daha iyi bir konumda yer 

almasē 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­i 
aktivitelerinden oluĸacak 

yangēn ve kirlilik riski 

                                                 
1 TPGP: Tabiat Parkē Geliĸim Planē 
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Davraz Kayak Merkezi 

¶ Kar kalitesinin y¿ksek 
olmasē 

¶ ķehir merkezine olan 
yakēnlēĵē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn y¿ksek 
olmasē 

¶ Konaklama altyapēsēnēn 
y¿ksek olmasē 

¶ Tesis altyapēsēnēn  
ziyaret­i kapasitesini 

kaldēracak d¿zeyde 

olmamasē 

¶ Telesiyej bekleme 

s¿relerinden oluĸan 

memnuniyetsizlik 

¶ Farklē kēĸ sporlarē 
aktivitelerine uygun bir 

ekosisteme sahip olmasē 

¶ Antalya ĸehrine olan 
yakēnlēĵē 

¶ Turizm desteklerinin 

artēyor olmasē 

¶ K¿resel ēsēnma y¿z¿nden, 
kayak s¿resinin kēsalmasē 

¶ Tesise gelen ziyaret­ilerin 
memnuniyetsiz ayrēlmasēndan 

dolayē, kºt¿ tanētēmēn 

oluĸmasē 

Zindan Maĵarasē 

¶ T¿rkiyeônin en uzun 

maĵaralarēndan bir tanesi 

olmasē 

¶ Yakēnēnda korunan tarihi 
varlēklarēn bulunmasē 

¶ Koruma planēnēn 
yenilenmemiĸ olmasē 

 

¶ Turizm merkezlerine 

yakēn olmasē 

¶ 12 ay turizm aktivitesi 

yapēlabilecek bir ­evreye 

sahip olmasē 

¶ Yerleĸim alanēna olan 
yakēnlēĵē 

 

¶ Maĵara ekosisteminin 
bozulmasē 

¶ Maĵara giriĸinde bulunan 
mozaikôin denetimsizlik 

y¿z¿nden zarar gºrmesi 

 

Kapēkaya Antik Kenti 

¶ Antik kentin bulunduĵu 
konum dolayēsēyla, doĵal 

bir seyir alanēna sahip 

olmasē 

¶ Daĵcēlēk i­in uygun 

kayalēklara sahip olmasē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn kºt¿ 

olmasē 

¶ Herhangi bir turizm 

tesisi bulunmamasē 

¶ Isparta ĸehir merkezine 
olan yakēnlēĵē 

¶ Farklē turizm 
aktivitelerinin i­erisinde 

yapēlabiliyor olmasē 

 

¶ Antik kentin giriĸ ­ēkēĸlarēnēn 
denetlenmemesi 

¶ Tarihi kalēntēlarēn bakēmsēzlēk 
y¿z¿nden zarar gºrmesi 

 

Pisidia Antik Kenti 
¶ Korunmuĸ tarihi yapēlara 
sahip olmasē 

 

¶ Kazē ­alēĸmalarēnēn 
hen¿z tamamlanmamēĸ 

olmasē 

¶ Sean Paulôun burada 

bulunmasēndan dolayē 

d¿nya genelinde 

tanēnmasē 

¶ Turizm baskēsēndan dolayē 
tarihi eserlerin zarar gºrmesi 

Lavanta Bah­eleri 
¶ ¦lke genelinde lavanta 
bah­elerinin tanēnmasē 

¶ Turizmin sadece yēlēn 
belirli dºneminde 

yapēlabilmesi 

¶ Bºlgede turizm 
altyapēsēnēn kalitesinin 

¶ Lavanta bitkisinin farklē 
¿r¿nlere 

dºn¿ĸt¿r¿lebilmesi 

¶ Turizm baskēsē y¿z¿nden 
yºre halkēnēn yaĸam 

alanlarēnēn kēsētlanmasē ve 

k¿lt¿r¿n yok olmasē 

¶ T¿rkiyeônin deĵiĸik 
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d¿ĸ¿k olmasē 

¶ Lavanta turizmine 

yºnelik planlē geliĸmenin 

olmayēĸē 

¶ Katma deĵeri d¿ĸ¿k ¿r¿n 
sergi ve satēĸēnēn 

yapēlmasē 

bºlgelerinde lavanta 

bah­elerinin oluĸturulmasē 

sebebi ile rekabetin artmasē 

ve bu bºlgeye olan raĵbetin 

azalmasē 

G¿l Bah­eleri 

¶ ¦lke genelinde Ispartaônēn 
g¿l coĵrafi ¿r¿n¿n¿n 

bilinmesi 

¶ G¿l festivallerinin 
d¿zenlenmesi 

¶ Turizmin sadece yēlēn 
belirli dºneminde 

yapēlabilmesi 

¶ Bºlgede turizm 
altyapēsēnēn kalitesinin 

d¿ĸ¿k olmasē 

¶ G¿l turizmi stratejisinin 

olmamasē 

¶ G¿l bitkisinin farklē 
¿r¿nlere 

dºn¿ĸt¿r¿lebilmesi 

 

¶ Turizm baskēsē y¿z¿nden 
yºre halkēnēn yaĸam 

alanlarēnēn kēsētlanmasē ve 

k¿lt¿r¿n yok olmasē 

¶ T¿rkiyeônin diĵer illerinde 
yetiĸtirilen TAB bitkileri 

nedeniyle rekabetin artmasē 

 

Isparta Kent Merkezi 

¶ Kent merkezinde 

restorasyonu tamamlanmēĸ 

tarihi yapēlarēn bulunmasē  

¶ Isparta iline ºzel 
gastronomi mutfaĵēnēn kent 

merkezinde sunulabilecek 

yerlere sahip olmasē 

¶ Ispartaôya ºzel halē ve kilim 
m¿zesinin varlēĵē 

¶ Kent merkezinde insanlarēn 

g¿n¿birlik aktivitelerini 

yapabileceĵi mesire 

alanlarēnēn bulunmasē 

¶ Geleneksel ­arĸēsēnēn 
hen¿z restore edilmemiĸ 

olmasē 

¶ M¿zenin bilinirliĵinin az 
olmasē 

¶ Kent merkezinin turizm 

destinasyonlarēna olan 

yakēnlēĵē 

¶ ¦niversitelerin sayesinde 

ºĵrenci sayēsēnēn fazla 

olmasē 

¶ ¦niversitelerde bºlgedeki 
turizm aktivitelerini 

geliĸtirmeye katkē 

saĵlayacak fak¿ltelerin 

yer almasē 

¶ Kent m¿zesinde ziyaret­ilerin 
tarihi eserleri tahrip etmesi 
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Ertokuĸ Medresesi 

¶ Ge­miĸ tarihte gºky¿z¿ 

gºzleminin yapēldēĵē nokta 

olmasē 

 

¶ Medresenin 

restorasyonunun 

tamamlanmamēĸ olmasē 

¶ Medresede 12 ay kapalē 
turizm faaliyetinin 

bulunmamasē 

¶ Hem Eĵirdir yerleĸkesine 
hem de Isparta merkez 

yerleĸkesine olan 

yakēnlēĵē 

¶ ķehir ¿niversitesinde 

gºky¿z¿ gºzlem 

aktivitelerini geliĸtirmeye 

katkē saĵlayacak 

fak¿ltelerin yer almasē 

¶ ¢evre yerleĸkede yeterli 
insan kaynaĵēnēn var 

olmasē 

¶ Medresenin zarar gºrmesi 

¶ Medresenin aslēna uygun 

restore edilememesi 

S¿leyman Demirel 

Demokrasi ve 

Kalkēnma M¿zesi 

¶ M¿ze stat¿s¿ kazanmēĸ 

olmasē  

¶ M¿zenin yerel bºlgede 

tanēnēyor olmasē 
 

¶ M¿zenin bulunduĵu 

yerleĸkede baĸka turizm 

aktivitesinin yer 

almamasē 

¶ ¢evre yerleĸkede insan 
kaynaĵēnēn yaĸlē olmasē 

¶ Atabey turizm 

destinasyonlarē g¿zerg©hē 

¿zerinde bulunmasē  

 

¶ Ziyaret­ilerin neden olduĵu 

tahribat 

Seleukeia Sidera Antik 

Kenti 

¶ Antik kentin k¿lt¿r turizmi 
i­in b¿y¿k potansiyel 

i­ermesi 

¶ Antik kentin kalēntēlarēnēn 
zarar gºrmemiĸ durumda 

bulunuyor olmasē 

¶ Antik kente iliĸkin kazē 
­alēĸmalarēnēn 

tamamlanmamēĸ olmasē 

¶ Isparta il merkezine yakēn 
bir konumda bulunmasē 

¶ Kazē ­alēĸmalarē sērasēnda 

antik kentin zarar gºrmesi 

¶ Kazē ­alēĸmalarēnēn ge­ 

tamamlanmasē 

¶ Kazē ­alēĸmalarē i­in kaynak 
bulunamamasē 
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Tablo 22. Burdur ili Turizm Destinasyonlarē GZFT Analizi 

BURDUR 

 G¿­l¿ Yanlar Zayēf Yanlar Fērsatlar Tehditler 

Salda Gºl¿ 

¶ Doĵal oluĸumu yºn¿nden 
¿lkede benzerinin 

bulunmamasē 

¶ Ulusal ve uluslararasē ­apta 
biliniyor olmasē 

¶ Gºl ­evresinde 
konaklamaya izin 

verilmemesi var olan 

yerlerin kapasitesinin 

d¿ĸ¿k olmasē 

¶ Gºl ­evresinde tabiat 
parkēnēn var olmasē 

¶ Gºle ulaĸēmēn kolay 
olmasē 

¶ Farklē turizm 
faaliyetlerinin yakēnēnda 

olmasē 

¶ Gºl¿n kitle turizm 
faaliyetlerinden dolayē 

doĵallēĵēnēn bozulmasē 

¶ Gºle giden yollarda ve 

­evresinde ­ok sayēda 

mermer ocaĵēnēn bulunmasē 

 

Burdur Gºl¿ 

¶ Gºl¿n kuĸ gº­ yollarē 

¿zerinde olmasē 

¶ Gºlde endemik balēk 
t¿r¿n¿n bulunmasē 

¶ Gºl¿n su sporlarēna uygun 
olmasē 

¶ Lavanta yolu ¿zerinde yer 
almasē 

¶ Sulak alan yºnetim planēnēn 
var olmasē 

¶ Etrafēnda ­ok fazla 

yerleĸim alanēnēn 

bulunmasē 

¶ Gºl suyunun ­ekilmesi 
sebebiyle ­evresinde atēl 

alanlarēn oluĸmasē ve 

gºl¿n cazibesini 

yitirmesi 

 

¶ Turizm merkezlerine olan 

yakēnlēĵē 

¶ Ulaĸēm g¿zerg©hēnēn 
kesiĸim noktasēnda yer 

almasē 

¶ Gºl¿n kuruma tehlikesi ile 
karĸē karĸēya kalmasē 

¶ Gºl ­evresinde organize 

sanayinin bulunmasēndan 

dolayē kirlenme tehlikesi 

¶ Gºl etrafēnda ­ok sayēda 
mermer ocaĵēnēn bulunmasē 

Lisinia Doĵa Alanē 

¶ Agro turizme uygun bir 

alan olmasē 

¶ Korunan tarihi alanlara 

yakēn olmasē 

¶ Ulaĸēm hizmetlerinin 
sēnērlē olmasē 

¶ Yerleĸim yerlerine ve 

Burdur Gºl¿ône olan 

yakēnlēĵē 

¶ Burdur gºl¿n¿n 
­ekilmesinden kaynaklē 

oluĸacak atēl alanlar 

 Ķnsuyu Maĵarasē  

¶ T¿rkiyeônin turizme a­ēlmēĸ 

ilk maĵarasē olmasē 

¶ G¿zergahē sebebiyle 
ulaĸēmēnēn kolay olmasē 

¶ Oluĸumu sebebi ile 
maĵaranēn korunmaya ve 

¶ ¢evresinde farklē turizm 
faaliyetlerinin 

bulunmamasē 

¶ Ķ­erisindeki su 
birikintilerinin kurumuĸ 

olmasē 

¶ Burdur ĸehir merkezine 
olan yakēnlēĵē 

¶ Havzadaki sondaj 

kuyularēnēn fazlalēĵē 

sebebiyle maĵaradaki su 

seviyesinin d¿ĸmesi 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­ilerin 
maĵarada oluĸturacaĵē 
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gºr¿lmeye deĵer olmasē  tahribat 

 

Salda Kayak Merkezi 

¶ Kar kalitesinin y¿ksek 
olmasē 

¶ Salda gºl¿ seyir alanēna 
sahip olmasē 

¶ Orman ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ Sezon s¿resinin kēsa 
olmasē 

¶ Tesis kapasitesinin 

d¿ĸ¿k olmasē 

¶ Salda gºl¿ne yakēn olmasē 

¶ Etrafēnda farklē turizm 
faaliyetlerinin yapēlēyor 

olmasē 

¶ Farklē kēĸ sporlarēnēn 
yapēlabileceĵi coĵrafyada 

bulunmasē 

 

¶ K¿resel ēsēnma y¿z¿nden, 
kayak s¿resinin kēsalmasē 

¶ Tesise gelen ziyaret­ilerin 
memnuniyetsiz 

ayrēlmasēndan dolayē, kºt¿ 

tanētēmēn oluĸmasē 

Karataĸ Gºl¿ 

¶ Gºl¿n kuĸ gº­ yollarē 

¿zerinde yer almasē 

¶ Yaban hayatē geliĸtirme 
stat¿s¿ne sahip olmasē 

¶ Onaylē geliĸme planēnēn var 
olmasē 

¶ Gºl ­evresinde herhangi 
bir turizm tesisinin 

bulunmamasē 

¶ Kuĸ gºzlem 
g¿zerg©hlarēnēn ¿zerinde 

yer almasē 

¶ Gºlde balēk ticaretinin 
yapēlabiliyor olmasē 

¶ Ķklim deĵiĸikliĵine ve sulu 
tarēm faaliyetlerinin fazlalēĵē 

sebebiyle gºlde kuruma 

tehlikesi 

¶ Kuĸlarēn gº­ yolunu 
deĵiĸtirmesi 

 Yarēĸlē Gºl¿ 

¶ Gºl¿n endemik kuĸ 
t¿rlerinin gº­ yolu ¿zerinde 

bulunmasē 

¶ Sulak Alan Yºnetim 
Planēnēn olmasē 

¶ Gºl ­evresinde herhangi 
bir turizm tesisinin 

bulunmamasē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn iyi 
olmasē 

¶ Salda gºl¿ne olan 
yakēnlēĵē 

¶ Gºl ­evresinin alternatif 
turizm faaliyetlerine 

uygun olmasē  

¶ Gºl¿n etrafēndaki mermer 
ocaklarēnēn gºl yaĸamēnē 

kirletmesi 

¶ Gºl¿n kuruma tehlikesi ile 
karĸē karĸēya kalmasē 

¶ Kuĸlarēn gº­ yolunu 
deĵiĸtirmesi 

Karacaºren Barajē 

¶ Hem orman hem de sulak 

alan ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ Flora ve Fauna bakēmēndan 
zengin olmasē 

¶ Barajda su sporlarēnēn 

¶ Baraj etrafēndaki ulaĸēm 
altyapēsēnēn yetersiz 

olmasē 

¶ Gºl ­evresi yºnlendirme 
levhalarēnēn yetersiz 

olmasē 

¶ Antalya, Isparta ve Burdur 

ĸehirleri ulaĸēm g¿zergahē 

¿zerinde olmasē 

¶ ¢evresinde konaklama 
tesislerinin yer almasē 

¶ Yaz aylarēnda ­ēkabilecek 
orman yangēnlarē 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­ilerin 
oluĸturduklarē ­evre kirliliĵi 
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yapēlabilmesi 

Gºlhisar Gºl¿ 
¶ Gºl¿n endemik kuĸ 
t¿rlerinin gº­ yolu ¿zerinde 

bulunmasē 

¶ Gºl etrafēnda yeterli 

turizm tesisinin yer 

almamasē 

¶ Yerleĸim yerine olan 
yakēnlēĵē 

¶ Kibyra Antik Kentine olan 

yakēnlēĵē 

¶ Gºlde ticari balēk­ēlēk 
yapēlēyor olmasē 

¶ Gºl yataĵēnēn turba 
¿retimine olanak vermesi 

¶ Gºl ­evresinde alternatif 
turizm olanaklarēnēn yer 

almasē 

¶ Gºl¿n yanlēĸ sulama 
tekniklerinden dolayē kuruma 

tehlikesi ile karĸē karĸēya 

kalmasē 

Susuz Han ve Ķncir Han 
¶ G¿n¿m¿ze dek korunmuĸ 
tarihi varlēklar olmalarē 

¶ Restorasyon iĸlemlerinin 
eksik olmasē 

¶ Yerleĸim alanlarēna olan 

yakēnlēklarē 

¶ ¢evrelerinde yeterli insan 

kaynaĵēnēn bulunmasē 

¶ Fonksiyon ve iĸletme 
zayēflēĵē nedeniyle tarihi 

varlēĵēn ºnemini kaybetmesi  

Kargē Kºy¿ Sēĵla 

Ormanē Tabiat Parkē 

¶ Orman ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ Endemik bitki t¿rlerinin yer 
almasē 

¶ Alanēn tamamēnēn sit 
sēnērlarē i­erisinde 

kalmasē 

¶ Uzun devreli geliĸme 
planēnēn var olmasē 

¶ Yaz aylarēnda ­ēkabilecek 

olan yangēnlar 

¶ G¿n¿birlik ziyaret­ilerin 
alanda oluĸturabileceĵi 

tahribatlar 

Karanlēkdere Kanyonu 

Tabiat Parkē 

¶ Hem orman hem de sulak 

alan ekosistemine sahip 

olmasē 

¶ Alanēn tabiat parkē 
stat¿s¿ne sahip olmasē 

¶ Kanyon ­evresinde 
yeterli turizm 

altyapēsēnēn olmayēĸē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn kºt¿ 
olmasē 

¶ Kanyon g¿zerg©hēnēn 
uzun ve zorlu olmasē 

¶ ¢evresinde yeterli insan 
kaynaĵēnēn bulunmasē 

¶ G¿n¿m¿ze dek korunmuĸ 
olmasē 

¶ Turizm yatērēmlarē sonrasēnda 
kanyonun tahrip olmasē 

¶ Giriĸ ­ēkēĸlarēn 
denetlenememesi sebebi ile 

oluĸan ­evre kirliliĵi 

¶ Kanyon g¿zerg©hē sebebiyle 
kazalarēn yaĸanmasē 
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Seren­ay Kanyonu 

¶ Kanyonun oluĸumu sebebi 
ile korunmaya ve 

gºr¿nmeye deĵer olmasē 

¶ Tarihi ve k¿lt¿r varlēklarēna 
sahip olmasē 

¶ Daĵ bisikleti ve trekking 
parkurlarēna sahip olmasē 

¶ Kanyon ­evresinde 
yeterli turizm 

altyapēsēnēn olmayēĸē 

¶ Kanyonun bilinirliĵinin 
az olmasē 

¶ Turizm merkezlerine olan 

yakēnlēĵē 

¶ Turizm yatērēmlarē sonrasēnda 
kanyonun tahrip olmasē 

¶ Giriĸ ­ēkēĸlarēn 
denetlenememesi sebebi ile 

oluĸan ­evre kirliliĵi 

Sagalassos Antik Kenti 
¶ Antik Kentin Unesco 

D¿nya Mirasē Ge­ici 

Listesiônde yer almasē 

¶ Antik kentin ulaĸēm 
g¿zergahlarē ¿zerinde 

bulunmamasē 

¶ Antik kentte ulaĸēm 
altyapēsē problemi 

¶ Antik kent ­evresinde 
yeterli insan kaynaĵēnēn 

bulunmasē 

¶ Yerleĸim alanēna olan 

yakēnlēĵē 

¶ Antik kentin ºnemini 

kaybetmesi 

¶ Ziyaret­ilerin neden olduĵu 
tahribat 

Kibyra Antik Kenti 

¶ Antik Kentin Unesco 

D¿nya Mirasē Ge­ici 

Listesiônde yer almasē 

¶ Kent ­evresinde turizm 
hizmeti verecek yeterli 

tesisin olmasē 

¶ Antik kentin kazēlarēnēn 
tamamlanmamēĸ olmasē 

¶ Antik kentin Antalya ï

Denizli yolu ¿zerinde yer 

almasē 

¶ Yerleĸim alanēna olan 
yakēnlēĵē 

¶ Antik kentin ºnemini 

kaybetmesi 

¶ Ziyaret­ilerin neden olduĵu 
tahribat 

Milias Antik Kenti 
¶ Antik kentin korunmuĸ 
tarihi eserlere sahip olmasē 

¶ Antik kentin ­evresinde 

turizm altyapēsēnēn 

geliĸmemiĸ olmasē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn 
olmamasē 

¶ Antik kentin yerleĸim 
alanēna olan yakēnlēĵē 

¶ Antik kentin ºnemini 

kaybetmesi 

¶ Ziyaret­ilerin neden olduĵu 
tahribat 

Kremna Antik Kenti 

¶ Antik kentin korunmuĸ 
tarihi eserlere sahip olmasē 

¶ Karacaºren Baraj Gºl¿ne 
yakēn olmasē 

¶ Antik kentin Antalya-

Isparta karayolu 

g¿zergahēna yakēn olmasē 

¶ Antik kentin kazēlarēnēn 
tamamlanmamēĸ olmasē 

¶ Antik kentin ­evresinde 
turizm altyapēsēnēn 

geliĸmemiĸ olmasē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn 
yetersiz ve standartlara 

uygun olmayēĸē 

¶ Antik kentin ­evresinde 
yeterli insan kaynaĵēnēn 

bulunmasē 

¶ Yerleĸim alanlarēna olan 
yakēnlēĵē 

¶ Antik kentin ºnemini 

kaybetmesi 

¶ Ziyaret­ilerin neden olduĵu 
tahribat 
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Hacēlar B¿y¿k Hºy¿k 
¶ Anadoluônun ilk tun­ ­aĵē 

mimarisine sahip olmasē 

¶ Hºy¿ĵ¿n kazēlarēnēn 
tamamlanmamēĸ olmasē 

¶ Kamulaĸtērma 
­alēĸmalarēnēn 

tamamlanmamēĸ olmasē 

¶ Kentin ­evresinde turizm 
altyapēsēnēn geliĸmemiĸ 

olmasē 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn 
yetersiz ve standartlara 

uygun olmayēĸē 

¶ Hºy¿ĵ¿n Burdur-Salda 

yolu ¿zerinde ve anayola 

yakēn olmasē 

¶ Antik kent ­evresinde 
yeterli insan kaynaĵēnēn 

bulunmasē 

¶ Yerleĸim alanēna olan 
yakēnlēĵē 

¶ Antik kentin ºnemini 

kaybetmesi 

¶ Ziyaret­ilerin neden olduĵu 
tahribat 

Ak­akºy Lavanta 

Vadisi 
¶ ¦lke genelinde lavanta 
bah­elerinin tanēnmasē 

¶ Turizmin sadece yēlēn 
belirli dºneminde 

yapēlabilmesi 

¶ Ulaĸēm altyapēsēnēn 
yetersiz olmasē 

¶ Salda gºl¿ne olan 
yakēnlēĵē 

¶ Lavanta bitkisinin ­eĸitli 
¿r¿nlere dºn¿ĸt¿r¿lmesi 

¶   K¿resel ēsēnmadan dolayē 
lavanta bah­elerinde oluĸan 

tahribat 

Burdur Kent Merkezi 

¶ Kent merkezi yerleĸkesinin 

Burdur Gºl¿ kenarēnda 

olmasē 

¶ Korunmuĸ ­ok farklē 
medeniyete ait tarihi 

eserlerin bulunduĵu m¿zeye 

sahip olmasē 

¶ Restorasyonu tamamlanmēĸ 
geleneksel ­arĸēsēnēn olmasē 

¶ Burdur iline ºzel 
gastronomi mutfaĵēnēn kent 

merkezinde sunulabilecek 

yerlere sahip olmasē 

¶ Kent M¿zesinde daha 
fazla tarihi eseri 

sergileyecek alanēn 

olmamasē 

¶ Burdur Antalya yolu 

¿zerinde dinlenme ve 

konaklama tesislerinin 

olmayēĸē 

¶ Bºlgenin k¿lt¿r 
turizminin yeterince 

tanētēlmamēĸ olmasē 

¶ Antalya ve Muĵla 
bºlgesine giden turistlerin 

Burdur yolunu kullanmasē 

¶ MAK¦ ¿niversitesi 
sayesinde ĸehirde ºĵrenci 

sayēsēnēn fazla olmasē 

¶ ¦niversitede turizm 
aktivitelerine katkē 

saĵlayabilecek fak¿ltelerin 

varlēĵē 

¶ Burdur ilinin 1. Derece 

deprem Bºlgesinde yer 

almasē sebebi ile tarihi 

eserlerin zarar gºrmesi 

¶ Ķlin gº­ vermesi sebebiyle 
insan kaynaĵēnēn azalmasē 
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ķekil 12. Isparta ve Burdur illeri Turizm Destinasyonlarē Mekansal GZFT Analizi 
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LǎǇŀǊǘŀ ǾŜ .ǳǊŘǳǊ ƛƭƭŜǊƛƴŘŜ ǀƴŎǸ 
ǘǳǊƛȊƳ ǎŜƪǘǀǊǸ Ϧ9ƪƻǘǳǊƛȊƳϦ
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6. ISPARTA VE BURDUR B¥LGESĶ TURĶZM STRATEJĶSĶ 

6.1. VĶZYON VE GENEL AMACIN BELĶRLENMESĶ 

Batē Akdeniz Bºlgesiônin geliĸmesinde turizmin ºnc¿ sektºr olmasē ve bu sektºrden gelen 

ziyaret­i ekonomisinden bºlgenin eĸit bir ĸekilde faydalanabilmesi i­in hem ulusal, hem 

bºlgesel, hem de yerel paydaĸlarēn sahipleneceĵi ve uygulayabileceĵi ortak bir vizyonun 

geliĸtirilmesi ºnemlidir. Ancak, ­alēĸmalarēn vizyon ­er­evesinde ortak bir ĸekilde 

y¿r¿t¿lmesi ile turizmde istenilen ivme kazanēlabilir. Batē Akdeniz Bºlgesi turizm vizyonu, 

Bºlgede paydaĸlarla g¿n¿m¿ze dek yapēlan ortak ­alēĸmalar sonucunda elde edilen tecr¿beler 

ile d¿nyada turizm sektºr¿n¿n durumu incelenerek, ortaya konan gelecek hedefine istinaden 

belirlenmiĸtir. Planlama ­alēĸmasēnda ºnceki bºl¿mlerde Gºller Bºlgesiônde turizm 

kapsamēnda, potansiyeller, problemler, sektºr¿n d¿nyada ve bºlgemizdeki durumu ve 

bºlgemizdeki turizm varlēklarēnēn mevcut durumlarē belirlenmiĸtir. Bu unsurlar ēĸēĵēnda 

­alēĸmanēn hedefleri ve stratejik ama­larē d¿zenlenmiĸtir.  

K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵē tarafēndan hazērlanan T¿rkiye Turizm Stratejisi (2023) 

Belgesiônde kitle turizminin Akdeniz ve Ege kēyēlarēnda aĸērē yēĵēlma olmasē, kēyē gerisi ve 

­evresi alanlarda ­arpēk kentleĸme/yapēlaĸma, altyapē yetersizliĵi ve ­evre sorunlarēnēn ortaya 

­ēkmasē gibi olumsuz etkilerinden bahsedilmiĸtir. Yine aynē belgede ¿lkemizin kēyē turizminin 

yanē sēra, alternatif turizm (saĵlēk turizmi, termal turizm, kēĸ sporlarē, daĵ ve doĵa turizmi, 

yayla turizmi, kērsal turizm, kongre ve fuar turizmi, kruvaziyer ve yat turizmi, golf turizmi, 

vb.) t¿rleri a­ēsēndan da eĸsiz imk©nlara sahip bulunduĵu, bununla birlikte bu potansiyelin 

rasyonel anlamda kullanēlmadēĵē belirtilmektedir.  

Temel ilkeleri itibarē ile doĵal ­evreyle b¿t¿nleĸen, diĵer turizm t¿rleriyle son derece 

kolay entegre olabilen, yºre halkēnēn yaĸam bi­imi ve k¿lt¿rel deĵerlerini t¿m kesitleriyle 

ziyaret­ilere sunmasē bakēmēndan etkileĸimi y¿ksek, s¿rd¿r¿lebilir bir turizm t¿r¿ olan 

ekoturizm; bu ­ok yºnl¿ yapēsē ile bir kērsal kalkēnma hamlesi olmaktan ziyade, unutulmuĸ 

tarihi ve coĵrafi mek©nlarēn korunmasēna imk©n saĵlayacak, kērsal alanlarda ortalama gelir 

d¿zeyini artēracak ve yok olmaya y¿z tutan yerleĸim yerlerini ayakta tutacak bir ara­ olarak 

gºr¿lmektedir (ATSO & BAKA, 2014). 

Ekoturizmin geliĸtirilmesi, hem 3S (Sun-Sea-Sand) turizminin Batē Akdeniz Bºlgesiônde 

yol a­tēĵē ¿­ yoĵunlaĸmanēn (coĵrafi-mevsimsel-kitlesel) azalmasēna etki ederek Bºlge 

Planēônda yer alan ñTurizm Faaliyetlerinin Coĵrafi Olarak Bºlge Geneline Yayēlmasēò, 

ñTurizm Faaliyetlerinin 12 Aya Yayēlmasēò, ñTurizmde Hedef Kitlenin ¢eĸitlendirilmesiò 
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ºnceliklerine hizmet edecek hem de kērsal yerleĸim yerlerine yarar saĵlayacak ve bºlge 

il­eleri arasēndaki geliĸmiĸlik farklarēnē azaltacak stratejik bir ºncelik olarak 

deĵerlendirilmektedir.  

Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm ¥rg¿t¿ (UNWTO) 2020 Mart ayē verilerine gºre 

D¿nya genelinde 2019 yēlēnda seyahat yapan turist sayēsē yaklaĸēk %4 artmēĸken, 2020 yēlēnda 

COVID-19 pandemisinden dolayē bu oran %22 azalmēĸ durumdadēr. K¿lt¿r ve Turizm 

Bakanlēĵē verilerine gºre 2019 yēlēnēn temmuz ayēnda bºlgemize yaklaĸēk 6,6 milyon yabancē 

turist gelmiĸken pandemi sonrasēnda yaklaĸēk 932 bin turist gelmiĸtir. Bºlgemizdeki turizm 

sektºr¿n¿n ºnc¿s¿ kitle turizmi olmasē ve kitle turizminin pandemiden en ­ok etkilenen 

turizm sektºr¿ olmasē bu sonucu doĵurmuĸtur. COVID-19 pandemi sonrasē yeni seyahat ve 

t¿ketici eĵilimlerine baktēĵēmēzda, insanlarēn doĵa turizmine yºneldikleri a­ēk­a 

gºr¿lmektedir. COVID-19 pandemisinin getirdiĵi olumsuz sonu­lar ortadan kalksa dahi, 

etkilerinin bir­oĵunun kalēcē olarak hayatlara kazēndēĵē bilinmektedir. Bu kapsamda bºlgedeki 

turizm sektºr¿n¿, a­ēk alan aktivitelerinin ve mesafeli konaklama t¿rlerinin yer aldēĵē alana 

doĵru geliĸtirilmesi doĵru bir yaklaĸēm olacaktēr. 

Bu kapsamda yukarēda anlatēlan t¿m sebepler ve bºlgede yapēlan ­alēĸmalar 

doĵrultusunda, Isparta ve Burdur illerinden oluĸan Gºller Bºlgesiônin turizm vizyonu ve 

amacē ĸu ĸekilde belirlenmiĸtir; 

 

T¿m yapēlan ­alēĸmalar doĵrultusunda, bºlgenin potansiyeli ve turizmdeki hareketlilikler 

deĵerlendirilmiĸ ekoturizm sektºr¿n¿n bºlgenin koĸullarēna en uygun yºnelim olduĵuna karar 

verilmiĸtir. Bu doĵrultuda ekoturizm odaklē hedefler ve stratejiler belirlenmiĸ, bunlara uygun 

bºlgedeki paydaĸlar ile kēsa ve uzun vadede ger­ekleĸtirilebilecek stratejik eylemler 

hazērlanmēĸtēr. 

 

!a!4
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6.1.1. Hedef Sektºr Ekoturizm  

Kitle turizminin kentleri tahrip eden etkisine karĸēt olarak ortaya ­ēkan ekoturizm ile ilgili 

farklē tanēmlar bulunmaktadēr. Bunlar i­erisinde herkes tarafēndan kabul edilen ñ2002 D¿nya 

Ekoturizm Zirvesi Bildirgesindeò ekoturizmi diĵer turizm dallarēndan ayēran temel ilkeler: 

¶ Doĵal hayatēn ve k¿lt¿rel mirasēn korunmasēna katkēda bulunmasē 

¶ Yerel halkēn refah seviyesine katkēda bulunmasē 

¶ Ziyaret edilen doĵal ve k¿lt¿rel mirasēn farkēndalēk oluĸturmasē 

¶ K¿­¿k guruplar halinde yapēlan turlara uygun olmasē 

¥rnek verecek olursak; yaĵmur ormanlarēnda y¿r¿y¿ĸ yapan bir kiĸi, bºlgedeki yerel 

halkē ziyaret etmeyip, ormana her hangi bir fayda saĵlamadēĵē s¿rece bu seyahat ekoturizm 

kapsamēnda deĵerlendirilmez. Fakat o kiĸi bºlgeyi ziyaret etmek i­in yerel bir tur ĸirketini 

tercih eder ve aĵa­landērma ­alēĸmalarēna katēlērsa, yaptēĵē seyahatin eĵitim ºgesi i­ermesi, 

yerel halka ekonomik katkē saĵlamasē ve doĵanēn korunmasēna katkēda bulunmasēndan dolayē 

ekoturist olarak kabul edilir (Wilson, Indera, & Agustina , 2014). 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: (Wilson, Indera, & Agustina , 2014) 

S¿rd¿r¿lebilir bir turizm t¿r¿ ve hem doĵada hem de geleneksel yerleĸkelerde yapēlabilen 

bir turizm t¿r¿ olmasē sebebiyle ekoturizm, diĵer turizm t¿rleri ile iliĸkilidir. Alternatif turizm 

ve doĵa turizmi olarak bilinse de, ekoturizm yukarēda bahsedilen ilkelerin yer almasē ĸartē ile 

macera turizmi, yaban hayatē turizmi, k¿lt¿r turizmi ve spor turizmi ile i­ i­edir. Ekoturizm ile 

turizmde s¿rd¿r¿lebilirliĵin saĵlanmasē ama­lanmaktadēr. Ekoturizmde s¿rd¿r¿lebilirlik ile 

S¿rd¿r¿lebilir & Alternatif Turizm 
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ķekil 13. Ekoturizmin diĵer turizm dallarē ile olan iliĸkisi 
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anlatēlmak istenen, doĵal ­evrenin korunmasē ile birlikte ekoturizm faaliyeti y¿r¿t¿len 

bºlgedeki k¿lt¿r ve sosyal hayatēnda korunmasē ve canlandērēlmasēdēr.  

Uluslararasē turizm trendlerindeki deĵiĸiklikler, artan eĵitim seviyesi, ­evre konularēna 

karĸē oluĸan farkēndalēk ve artan bilin­ ekoturizm sektºr¿ne olan talebi artērmaktadēr. 

Ekoturizmin d¿nya ­apēnda ºneminin bilinmesi i­in Birleĸmiĸ Milletler 2002 yēlēnē 

ñUluslararasē Ekoturizm Yēlēò olarak ilan etmiĸtir. 2011 yēlē ise BMôin s¿rd¿rebilir kalkēnma 

ve binyēl kalkēnma hedeflerine ulaĸma yolunda ormanlarēn s¿rd¿r¿lebilir yºnetimi ve 

korumasēnēn ºnemini vurgulamak, farkēndalēĵē artērmak i­in ñUluslararasē Orman Yēlēò ilan 

edilmiĸtir (BAKA, Ekoturizm Sektºr Raporu, 2011). Birleĸmiĸ Milletler D¿nya Turizm 

¥rg¿t¿ (UNWTO) verilerine gºre ekoturizm ve doĵa turizmi, genel olarak turizm 

end¿strisinden 3 kat daha hēzlē b¿y¿mektedir. Bunun dēĸēnda, geleneksel turizm sektºrleri 

doyma noktasēnda iken, ekoturizm devamlē bir ĸekilde b¿y¿mektedir. 

6.1.2. Ekoturizmin Kitle Turizmi Ķle Karĸēlaĸtērēlmasē 

K¿resel afetlerin yaĸandēĵē bu dºnemlerde, yapay veya doĵal kaynaklarēmēzē gelecek 

nesillere aktarmak bir zorunluluktur. Isparta ve Burdur illerinin mevcut arazi kullanēmēna 

baktēĵēmēzda, ormanlēk arazilerin fazlalēĵē, akarsu kaynaklarē ve gºller bakēmēndan zenginliĵi, 

tarēm arazilerinin durumu ve verimliliĵi ºn plana ­ēkmaktadēr. Ayrēca bºlgede bir­ok antik 

kent ve geleneksel yerleĸim dokusu bulunmaktadēr. Bu kapsamda yapēlē ve doĵal ­evrenin 

korunmasē, k¿lt¿rel ve sosyal altyapēnēn devamēnēn saĵlanmasē a­ēsēndan bºlgemizde 

y¿r¿t¿lecek olan turizm planlamasēnēn dikkatli yapēlmasē gerekmektedir. 

Kitle turizmi yer aldēĵē bºlgede ºncelikli olarak yapēlē ­evrenin arazi kullanēmēnda 

deĵiĸime sebep olmaktadēr. Tarēm arazileri, ormanlēk alanlar ve bakir koylar y¿ksek 

yoĵunluklu turistik yapēlaĸmalara maruz kalmaktadēr. Korunmasē gerekli olan ºzg¿n 

geleneksel yerleĸim alanlarē ve kentsel alanlar devasa yapēlar ile tahrip olmaktadēr. Yapē 

kullanēmlarē deĵiĸmekte, birinci ºncelikli konut alanlarē, ikincil hatta pansiyon ve otele 

dºn¿ĸmektedirler (Kēsa, Ovalē, 2007). 

Ekoturizm yapēlaĸma ĸekli ekolojik planlama kapsamēnda belirlenerek ĸekillenmektedir. 

K¿­¿k ºl­ekli bir turizm hareketi olduĵu i­in y¿ksek yoĵunlukta yapēlaĸma ve yeni yerleĸim 

alanlarēnēn a­ēlmasēnēn aksine, mevcut ve atēl yapēlarēn yeniden deĵerlendirilmesi sºz 

konudur. Yeni yerleĸim alanē oluĸturulmasēnda ise s¿rd¿r¿lebilir ekolojik tasarēm ºl­¿tlerine 

dayalē geleceĵin 3E (ecology, energy, environment) ve 3R (reduce, recycle, reuse -recover ) 

kavramlarēnēn uygulandēĵē bir yapēlaĸma ĸekli sºz konusudur (Kēsa, Ovalē, 2007). 
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Tablo 23. Kitle Turizmi Ķle Ekoturizmin ¢evresel Etkilerinin Karĸēlaĸtērēlmasē 

 Kitle Turizmi  Ekoturizm  
D
o
ĵ
a
l
 
¢
e
v
r
e

 

¶ Tarēm alanlarēnēn yok olmasē 

¶ Arazi kullanēmlarēnēn deĵiĸmesi 

¶ Toprak, su, hava kirliliĵi ve insan 

¿zerindeki olumsuz etkileri 

¶ Doĵal morfolojinin bozulmasē (kēyē, daĵ, 
gºl vb.) 

¶ Su, toprak ve havada yaĸayan flora ve 
faunanēn yaĸam alanlarēnēn daralmasē 

¶ Denize baĵlē rekreasyon eylemlerinin 
olumsuz etkilenmesi 

¶ Aĸērē su kullanēmē sonucu su kaynaklarēnēn 
t¿kenmesi 

¶ ¢evresel kirlilik ve yoĵun yapēlaĸma 
nedeniyle t¿r kayēplarē 

¶ Hayvanlarēn ticari mal olarak t¿ketilmesi 

¶ Rekreasyon olanaklarēnēn azalmasē 

¶ Kēyē alanlarēnēn bozulmasē 

¶ Orman alanlarēnē tahrip olmasē 

¶ Tarēm alanlarēnē koruyan 

¶ Arazi kullanēm planlamasēna uyan 

¶ Toprak, su ve havayē koruyan 

 

¶ Doĵal morfolojiye uyumlu 

 

¶ Flora ve fauna habitatlarēnēn korunarak, 

nitel ve nicel kalitelerinin arttērēlmasē 

¶ Doĵal ­evreye baĵlē rekreasyon 
eylemlerinin sēnērlē kullanēm hedefli 

¶ Optimum su t¿ketimi ve yeraltē su 
kaynaklarēnēn korunmasē 

¶ T¿r kayēplarēnē engelleyerek, yaĸam 
alanlarēnē geniĸletme hedefi 

¶ Sēnērsēz doĵal eylem 

¶ Rekreasyon olanaklarēnēn artmasē 

¶ Kēyēlarēn sēnērlē kullanēmē ve korunmasē 

¶ Orman alanlarēnda sēnērlē eylem 

Y
a
p
ē
l
ē
 
¢
e
v
r
e

 

¶ ķerit halinde geniĸleme ve yayēlma sonucu 
kesintisiz kēyē yerleĸimi oluĸmasē 

¶ Arazi kullanēmlarēnēn deĵiĸmesi (konutlarēn 

otele dºn¿ĸmesi gibi) 

¶ Turistik yerleĸmenin ikincil konut 
alanlarēyla boĵulmasē 

¶ Alt yapēnēn aĸērē y¿klenmesi 

¶ Yapēlē alanēn kontrols¿z ­oĵalmasē 

¶ Yeni yerleĸmeler oluĸturma 

¶ Yeni mimari stiller ve binalar 

¶ Binli yoĵun kullanēmlē kapasite 

¶ Kimliksiz yapēlaĸmaya baĵlē estetik 

bozulma 

¶ Yanlēĸ yapēlaĸma ile erozyona sebep 
olunmasē 

¶ Turist trafiĵinden kaynaklanan hava kirliliĵi 

¶ Strateji planēna baĵlē arazilerde araziyle 
uyumlu geliĸme 

¶ Arazi kullanēmlarēnēn deĵiĸmemesi hedefli 

 

¶ Ķkincil kontlarēn pansiyon olarak kullanēmē 

 

¶ Mevcut alt yapēnēn kullanēmē 

¶ Atēl yapē stoklarēnēn deĵerlendirilmesi 

¶ Mevcut yerleĸmelerde geliĸim 

¶ Tarihi binalarēn korunmasē 

¶ Onlu veya y¿zl¿ kapasiteler 

¶ Geleneksel kimliĵi yansētan binalar 

 

¶ Yeni yapēlaĸmalarda ekolojik tasarēm 
verileriyle kontroll¿ yapēlaĸma 

¶ ¢evreci turistin yere ve halka katkēsē 

S
o
s
y
a
l
 
v
e
 
K
¿
l
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¿
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¢
e
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r
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¶ Tarihi zenginliklerin bilin­sizce 
pazarlanmasē sonucu oluĸan k¿lt¿rel kayēp 

¶ Dildeki kelimelerde deĵiĸim 

¶ Genel anlamda geleneksel deĵerlerin 
zayēflamasē 

¶ Toplumsal katmanlar arasē ­atēĸmanēn 

artmasē 

¶ Yaĸam bi­iminin deĵiĸimi 

¶ Sezonluk gº­lerin artmasē 

¶ Turizm sezonu i­inde turistik bºlgelerde 
aĸērē y¿klenme (kalabalēklaĸma) 

¶ Doĵal ­evrenin bozulmasēnēn insanlar 

¿zerinde yarattēĵē psikolojik olumsuzluklar 

¶ Tarihi zenginlikleri korunmasēyla oluĸan 

k¿lt¿rel zenginlik 

¶ K¿lt¿rler arasē iletiĸim 

¶ Ķthal k¿lt¿r¿n tanēnmasē yanēnda ºz 
k¿lt¿r¿n g¿­lenmesi ve tanētēlmasē 

¶ Yerel giriĸimci katēlēmēyla toplumsal 
katmanlar arasē ­atēĸmanēn azalmasē 

¶ ¥zg¿n yaĸam ĸeklinin arz ºgesi olmasē 

¶ Sezonluk gº­¿n ortadan kalkmasē 

¶ Yēlēn t¿m¿ne yayēlan sezon s¿resi ile 
yēĵēlmanēn oluĸmamasē 

¶ Doĵal ­evrenin korunmasēnēn insanlar 

¿zerindeki olumlu etkisi 

Kaynak: (Kēsa, Ovalē, 2007) 
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6.2. VĶZYONA Y¥NELĶK HEDEFLER VE STRATEJĶLER 

V
Ķ
Z
Y
O
N

 

Isparta ve Burdur bºlgesinin ekoturizm kapsamēnda d¿nyada tanēnan ve bilinen 

en ºnemli turizm merkezlerinden birisi haline gelmesi ve rekabet­i turizm 

sektºr¿ sayesinde bºlgenin ekonomik ve sosyal kalkēnmasēnēn saĵlanmasē. 

G
E

N
E

L
 

A
M
A
¢
 

 

Bºlgedeki ekoturizm potansiyelini kullanarak Batē Akdeniz kēyē ĸeridine 

sēkēĸmēĸ olan turizm faaliyetlerinin bºlge i­ine ­ekilmesi. 

H
E

D
E

F
L
E

R
 Turist sayēsēnēn artērēlmasē 

Turizm gelirinin artērēlmasē 

Tanētēm ve marka oluĸturulmasē 

Turizm sektºr¿ ile Bºlgeôdeki yerleĸimlerin fiziksel, sosyal ve k¿lt¿rel altyapēsēnēn 

iyileĸtirilmesi. 

S
T
R
A
T
E
J
Ķ
K
 

A
M
A
¢L

A
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Turizm faaliyetlerinin 

coĵrafi olarak bºlge 

geneline yayēlmasē 

Turizm faaliyetlerinin 12 aya 

yayēlmasē 

Turizmde hedef kitlenin 

­eĸitlendirilmesi 

S
T
R
A
T
E
J
Ķ
L
E
R

 

Ekoturizm faaliyetleri 

i­in se­ilmiĸ kērsal 

yerleĸim birimlerinde 

altyapē geliĸtirilecek 

ve koĸullar 

iyileĸtirilecektir. 

Bºlgede ­eĸitli spor 

dallarēnda ulusal ve 

uluslararasē organizasyonlar 

ger­ekleĸtirilebilmesi kamu, 

ºzel sektºr ve ¿niversite iĸ 

birliĵi artērēlacaktēr. 

Gelir seviyesi y¿ksek 

turistlerin tercih ettikleri 

turizm destinasyonlarē 

incelenerek 

Bºlge i­in yeni pazarlama 

politikalarē 

oluĸturulacaktēr. 

K¿lt¿r ve inan­ 

turizmi i­in ­ekim 

noktasē olabilecek 

mek©nlar ekoturizm 

kapsamēnda turist 

ziyaretlerine uygun 

hale getirilecek ve 

tanētēmlarē 

yapēlacaktēr. 

Bºlgede bulunan kayak 

merkezlerinin altyapēlarē 

iyileĸtirilecek kayak s¿releri 

uzatēlacaktēr. 

Bºlge ile benzer 

hizmetler sunan yeni 

turizm destinasyonlarē 

incelenerek bu bºlgeler 

ile rekabete yºnelik 

politikalar 

geliĸtirilecektir. 

Bºlgede uygun doĵal 

alanlarda turistlere 

yºnelik amatºr spor 

etkinlikleri 

ger­ekleĸtirilecektir. 

Bºlgede ekoturizm kapsamē 

i­erisinde saĵlēk turizmi 

faaliyetleri teĸvik edilecektir. 

Hedeflenen turizm 

pazarlarēnda Bºlgenin 

tanētēmē yapēlacaktēr. 

Turizm sektºr¿n¿n 

ihtiya­larēna yºnelik 

meslek odaklē turizm 

eĵitimi artērēlacaktēr. 

Bºlgede ger­ekleĸtirilen fuar 

ve kongre organizasyonlarē 

artērēlacaktēr. 

Bºlgenin markalaĸmasē 

adēna sosyal medya 

¿zerinden tanētēmē 

geliĸtirilecektir. 

Turistik 

hareketlilikten 

kaynaklē ­evresel 

sorunlarē azaltmaya 

yºnelik ­alēĸmalar 

y¿r¿t¿lecektir. 

Kēĸ ve sonbahar 

mevsimlerinde yapēlabilen 

doĵa sporlarēnēn bºlgede 

geliĸmesi saĵlanacaktēr. 

Bºlgeôde yapēlmasē 

uygun fakat var olmayan 

turizm faaliyetleri 

keĸfedilip bºlgede 

oluĸmasē saĵlanacaktēr. 
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Planlama ­alēĸmasēnda turizm sektºr¿n¿n d¿nya ve ¿lkemizdeki etkileri incelenmiĸ, 

bºlgemizdeki turizm performansē deĵerlendirilmiĸ ve planlama bºlgesindeki turizm 

destinasyonlarēnēn mevcut durum analizi yapēlmēĸtēr. Bu kapsamda Gºller Bºlgesinin 

geliĸmesinde turizmin ºnc¿ sektºr ºzelliĵini kullanarak, t¿m paydaĸlarēn sahipleneceĵi ve 

uygulayabileceĵi ortak bir ama­ ve vizyon belirlenmiĸtir. Bu aĸamada, ortak amaca ve 

vizyona yºnelik hedefler saptanmēĸ, hedeflere ulaĸma noktasēnda genel stratejiler 

oluĸturulmuĸtur.  

Bºlgedeki diĵer turizm sektºrlerinin, destinasyonlarē incelenmiĸ ve ekoturizm baĸlēĵē 

altēnda iliĸkilendirilebilecek olanlarē belirlenmiĸtir. Bu baĸlēklar altēnda yapēlabilecek ºncelikli 

eylemler sēralanmēĸ ve bu eylemler sayesinde ¿st ºl­ekte belirlenmiĸ olan hedeflere 

ulaĸēlabileceĵi ºn gºr¿lmektedir. Bu kapsamda belirlenmiĸ eylemlerin, yereldeki t¿m 

paydaĸlar tarafēndan sahiplenilmesi ve uygulamaya yºnelik aktif olunmasē ºnemlidir.  

Stratejik eylemler belirlenirken ºncelikli olarak yereldeki paydaĸlarēn gºr¿ĸleri alēnmēĸ 

ve ºncelik sēralamasē yapēlmēĸtēr. Eylemlerin tamamē doĵrudan turizm faaliyetleri ile 

iliĸkilendirilmemiĸ, bºlgedeki turizm faaliyetlerini s¿r¿d¿r¿lebilir kēlacak t¿m eylemlere yer 

verilmiĸtir. Bu eylemlerin bazēlarē tek bir kiĸi veya kurum tarafēndan ger­ekleĸtirilebilecek 

iken, bazēlarē birden fazla kurum ya da kiĸilerin bir araya gelerek hayata ge­irebilecekleri 

eylemlerdir.   
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Karavan Turizmi 

Kamp Turizmi 

K¿lt¿r Turizmi 

Ķnan­ Turizmi 

Binicilik Turizmi 

Lavanta Turizmi 

G¿l Turizmi 

Bisiklet Turizmi 

Daĵcēlēk Turizmi 

Kuĸ Gºzlem Turizmi 

Trekking Turizmi 

Maĵaracēlēk Turizmi 

Astro Turizm 
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6.3. STRATEJĶK EYLEMLER  

 

 

Ekoturizm  Odaklē Stratejik Eylemler 

Sayē Strateji  Eylemler 

SE.1 

Lavanta Yolu ¿zerinde yer alan 

Ak­a Kºy gibi yerleĸim 

alanlarēnda konut bºlgelerinde 

pansiyonculuk yapēmēna teĸvik 

¶ Lavanta yolu g¿zerg©hēna yakēn kºylerde saha ziyareti ger­ekleĸtirilecektir. Ķnsan 

kaynaklarēnēn ve geleneksel yapēsēnēn pansiyonculuk faaliyetine uygun olan kºyler 

belirlenecektir. Bu kºylerde arazi tespiti ve m¿lkiyet analizi yapēlacaktēr.  

¶ Yºre halkēndan pansiyonculuk faaliyetine katēlēm saĵlayacak kiĸiler belirlenecek ve ilgili 

kurum ve kuruluĸlar tarafēndan pansiyonculuk eĵitimleri verilecektir. Yerel bºlgelerde 

pansiyonculuk faaliyetlerine verilen teĸvikler araĸtērēlacak ve yerel halkēn bu teĸviklerden 

yararlanmasēna yardēm saĵlanacaktēr.                                                       

SE.2 

Salda Gºl¿ ­evresinde b¿y¿k 

ºl­ekli uygun konaklama alanē 

oluĸturulmasē 

¶ Salda Gºl¿ yakēn ­evresinde arazi ­alēĸmasē yapēlacaktēr. Sit sēnērē dēĸēnda kalan ºzel veya 

kamu m¿lkiyetinde olan araziler tespit edilecektir. Bu arazilerin stat¿lerine gºre konaklama 

izinlerinin alēnabileceĵi uzun zaman gerektiren planlama (imar planē yapēmē, mesire alanē 

ilanē, turizm alanē plan deĵiĸikliĵi vb.) ­alēĸmalarēna baĸlanacaktēr.  

¶ Konaklama ruhsatē ve izni alēnabilecek arazilerin bulunmasē sonrasēnda, yeni turizm 

trendlerini karĸēlayacak, ekoturizm konaklama yapēlarēnēn (glamping, eko kºy vb.) 

belirlenmesi ve projelendirme ­alēĸmalarē yapēlacaktēr. 
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Salda Gºl¿ 
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SE.3 

Salda Gºl¿ne yakēn ­evredeki 

kºylerde pansiyonculuk 

iĸletmelerine teĸvik 

¶ Salda kºy¿ ­evresindeki kºylerde saha ziyareti ger­ekleĸtirilecektir. Ķnsan kaynaklarēnēn ve 

geleneksel yapēsēnēn pansiyonculuk faaliyetine uygun olan kºyler belirlenecektir. Bu 

kºylerde arazi tespiti ve m¿lkiyet analizi yapēlacaktēr.  

¶ Yºre halkēndan pansiyonculuk faaliyetine katēlēm saĵlayacak kiĸiler belirlenecek ve ilgili 

kurum ve kuruluĸlar tarafēndan pansiyonculuk eĵitimleri verilecektir. Yerel bºlgelerde 

pansiyonculuk faaliyetlerine verilen teĸvikler araĸtērēlacak ve yerel halkēn bu teĸviklerden 

yararlanmasēna yardēm saĵlanacaktēr.                                                       

SE.4 

Salda Gºl¿ne atēklarēnē boĸaltan 

yerleĸim alanlarēnēn 

altyapēlarēnēn iyileĸtirilmesi 

¶ Salda gºl¿ne atēklarēnē boĸaltan Salda kºy¿, Doĵanbaba kºy¿ ve Kayadibi kºylerinin altyapē 

sistemleri kontrol edilecek ve ilgili kurumlarca altyapē iyileĸtirme ­alēĸmalarē yapēlacaktēr.  

SE.5 

Gºller Bºlgesinde atēl mermer 

ocaklarēnēn doĵaya 

kazandērēlmasē 

¶ Gºller Bºlgesinde terkedilmiĸ atēl kalmēĸ ve doĵaya tekrar kazandērēlmamēĸ mermer ocaklarē 

belirlenecek ve bunlardan turizm destinasyonlarēna yakēn olanlarē ile stratejik olarak uygun 

olanlarē se­ilecektir.  

¶ Belirlenen alanlarēn m¿lkiyet analizi yapēlacak gerekli ise turizm faaliyetlerinin yapēlmasēna 

izin verecek planlama ­alēĸmalarē y¿r¿t¿lecektir.  

¶ Bºlgedeki ¿niversitelerin peyzaj mimarlēĵē, mimarlēk ve ĸehir ve bºlge planlama 

bºl¿mlerinin katkēlarē ile bu ocaklarēn tekrar doĵaya kazandērēlmasē ve turizm faaliyet 

alanlarēna dºn¿ĸt¿r¿lmesi kapsamēnda ortak ­alēĸma y¿r¿t¿lecektir.  

SE.6 

Burdur Gºl¿ kirliliĵinin 

azaltēlmasēna yºnelik ­alēĸmalar 

y¿r¿t¿lmesi 

¶ Atēklarēnē Burdur Gºl¿ne boĸaltan Senir Kasabasēônēn ilgili kurumca altyapē iyileĸtirme 

­alēĸmasē yapēlacaktēr. Gºle katē atēk sēzēntēlarēnēn olduĵu bºlgede katēk atēk tesisi veya 

mevcut katē atēk tesisine baĵlantē yatērēmē yapēlacaktēr. 
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SE.7 

Burdur Gºl¿ ­evresinde 

g¿n¿birlik aktivite alanlarēnēn 

oluĸturulmasē 

¶ Burdur gºl¿ ­evresinde, g¿n¿birlik aktivite alanē olarak kullanēlabilecek orman sēnērlarē 

i­erisinde kalan araziler, ilgili ku rumlarca tespit edilecektir. G¿n¿birlik kullanēma izin veren 

mesire alan ilanē ­alēĸmalarēna baĸlanēlacaktēr.  

¶ Bunun dēĸēnda doĵal sit sēnērlarē i­erisinde kalan atēl yapēlar (Etibank tesisleri vb.) tespit 

edilecek ve bu alanlarēn tekrar kullanēma a­ēlmasē i­in gerekli planlama ­alēĸmalarē (koruma 

ama­lē imar planē vb.) baĸlatēlacaktēr. 

¶ Burdur merkezinde yer alan ĸeker plajēnēn millet bah­esi ile baĵlantēsē kurulacaktēr. 

 

SE.8 

Burdur D650 yolu ­evresinde 

ekoturizm ¿r¿nlerinin 

oluĸturulmasē 

¶ Batē Akdeniz Bºlgesi sahil bandēna inmek i­in turistlerin yaygēn olarak kullandēĵē yol 

kenarēnda, Burdur ilinde var olan ekoturizm alanlarēnēn tanētēmēnēn yapēlmasē, yºresel ¿r¿n 

satēĸ standlarēnēn kurulmasē ve dinlenme alanlarēnēn oluĸturulmasē. 
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Kibyra Antik Kent 








































































